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비디오게임 성장세 둔화, 온라인 약진
* 출처 : 문화관광부 2008.12.3 발표자료
* 단위 : 금액(백만USD), 2008~2010 추정치



4©2009 BARUNSONCREATIVE.CO.,LTD..All Rights Reserved.

온라인 게임의 독주가 지속
* 출처 : 문화관광부 2008.12.3 발표자료
* 단위 : 금액(억원), 2008~2010 추정치
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* 출처 : 문화관광부 2008.12.3 발표자료
* 단위 : 금액(억원), 2009 추정치
* 출처 : 2010.1.14 동아일보 기사(우측)

국내 게임시장 76%가 온라인 게임 비중
(국내시장, 세계 온라인 게임시장의 34.4%)
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SCEK

닌텐도
코리아

2001년 12월 법인 설립
2002년 2월 22일 PlayStation 2 발매
2005년 5월 2일 PSP 발매
2007년 6월 16일 PLAYSTATION 3 발매
2009년 9월 23일 PS3 Slim 발매
2009년 10월 1일 PSP go 발매

2002년 MS Korea내 Xbox 사업 조직 구성
2002년 12월 23일 XBOX 발매
2006년 2월 24일 XBOX360 발매

2006년 7월 법인 설립
2007년 1월 18일 닌텐도DS 발매
2008년 4월 26일 Wii 발매

MS
Korea

PlayStation 2 
PSP
PLAYSTATION 3 
PSP go 

PlayStation 2 
PSP
PLAYSTATION 3 
PSP go 

XBOX360XBOX360

NDS
Wii
NDS
Wii
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Sony계열의 다수 타이틀 발매가 두드러짐
Wii 타이틀 부족 (한국 전용 코드)
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* 순서 : 발매타이틀#

시장 규모에 비해 한글화 타이틀 절대 부족
닌텐도의 한글화 필수 정책 지속추진
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* 단순 이식작 및 Localization제외
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* 출처 : Media Create(일본). 2009.12.

㈜바른손크리에이티브㈜바른손크리에이티브
자체 개발 / 퍼블리싱

오리지널 개발 I.P
한국/일본 출시
이달의 우수게임

스코넥엔터테인먼트스코넥엔터테인먼트
닌텐도 퍼블리싱

출판계 베스트셀러
I.P

한국 출시
게임대상 우수상

소프트맥스소프트맥스
반다이남코 퍼블리싱
PC 패키지 게임 I.P

한국/일본/북미/유럽
게임대상 우수상

그라비티그라비티
자체 기획 / 퍼블리싱

온라인게임 I.P
한국/일본 출시

게임대상 인기게임상
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휴대용콘솔, 특화된 독점 타이틀 다수
PS3의 독점 타이틀 다수 발매가 두드러짐
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환율환율 요인요인

불법불법 복제복제

문화문화 장벽장벽
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내수 기반으로 경쟁력 있는 세계 시장 진출



국내국내 시장시장 조성조성 선결선결 요건요건
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비디오게임의 내수 기반 조성에 앞서,
세계시장 진출을 위한 선행 투자가 필요
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세계 게임시장의 Majority 공략 !
* 출처 : 문화관광부 2008.12.3 발표자료
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* 출처 : Media Create(일본). 2009.12.
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* 단위 :해외단가(USD), 국내가격 (원)

해
외

국
내

소니가 시작한 콘솔 가격인하 경쟁
국내도 영향, PS3 하반기 판매 호전
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도서출판 베스트셀러
아울북의 ‘마법천자문’

그라비티의 온라인게임
‘라그나로크온라인’

소프트맥스의 PC패키지게임
‘마그나카르타’

바른손크리에이티브
자체 기획&개발

양적으로 열세이나, 내용면에서
다양한 I.P의 활용 시도가 이뤄짐
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•‘2008년 OECD 30개국 중 불법복제율 23위

•불법복제율 10%를 낮추면 2만개 일자리 창출, GDP 3조원
상승 효과

•초등학생 등 저연령층 대상으로 의식전환 캠페인 절실
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2000 01 02 03 04 05 06 07 08 2009 2010

Xbox

Xbox360

PS2

PS3

Gamecube

Wii

4년

6년

6년

5년

5년

5년

* 출시년도 기준 단순 비교. 2010년말 기준.

2010년 후반기 기종 전환 논의 활발 예상
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타 산업부문에서 성공한 I.P

비디오게임으로 기획&개발

기존 인지도를 기반으로 해외진출

국내 비디오게임 산업의

Role Model 제안

국내외 특화된

니치 마켓 공략

다양한 교육 I.P
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전제조건전제조건 : : 구매할만한구매할만한 양질의양질의 컨텐츠컨텐츠

비디오게임은?   
소장가치 높은 Good Contents
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닌텐도의닌텐도의 상업적상업적 성공성공 벤치마킹벤치마킹
신규신규 시장시장 수요수요 선점을선점을 위한위한 본격적본격적 경쟁경쟁

MS NatalMS Natal에에 대한대한 개발사개발사 대응대응 활발활발(E3 2009)(E3 2009)
온라인온라인 다운로드다운로드 컨텐츠컨텐츠 시장시장 확대확대 기여기여
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현재 개발 진행 중인 프로젝트 2010년 출시
국내 업체간 협업으로 경쟁력 높이는 노력
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•출처 : 전자신문 미래기술연구센터 조사
“2009 게임 메가트랜드 조사” 발췌

비디오게임의 목표 점유 공간
가족적, 타인과 경험 공유, 건전한 놀이문화
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