
 

 

3 D(입체 영상)를 둘러싼 새로운 움직임 

2008월 7월 1일 

KIICA Tokoy 오오마츠자와 

 
올해(2008 년)는 4 년에 한번 있는 올림픽의 해라고 하여, 텔레비전 방송과 

관련한 화제도 많아 벽걸이TV(액정, 플라스마)의 판매도 순조로운 추세이다. 
 
1. 3 D 입체 영상 TV 방송 시작 
BS11(일본 BS 방송)이, 작년(2007 년) 12 월 2 일에, 세계에서 첫 3 D 입체 

영상의 레귤러 프로그램*1 을 매일 1 시간씩 방송 개시했다.  

게다가 올해(2008 년) 4 월부터는, 방송 시간이 1 시간 반(90 분)으로 

확대되고 있다. 현시점에서 주된 프로그램 내용은 3 D 전용에 편집된 스포츠 

프로그램(신체조등)이나 여행 프로그램(세계 기행등)이 중심으로, 아직도 

선전 프로그램의 색채가 강하다. 그러나 향후 시청자의 확대에 수반하여, 

드라마(영화)의 방송 계획도 예정되어 있다. 
(*1) 3 D 입체 혁명 
   프로그램 

HP：http://www.bs11.jp/? action_public_pgm_detail=true&cid=1&pid=28 
 
2. 가정용 입체 영상 TV 판매 개시 
입체 영상을 간편하게 가정에서 보려면 하드(3 D 대응 TV)와 소프트(영상)가, 

필요하다. 소프트(영상)에 대해서는, 위에서 말한 것처럼 BS 가입자이면, 

간편하게 3 D 영상을 입수 가능한 환경이 계속 갖추어지고 있다. 
한편 하드(3 D 대응 TV)*2 에 대해서도, 대기업의 가전 양판점의 빅 카메라가 

올해(2008 년) 4 월부터, 전국 23 점포(포함한 그룹 회사)에 데모용 한국제 3 

D 대응 TV 를 매장에 전시하고, 일반소비자에 대해서도 「이미 3 DTV 는 

꿈의 세계는 아니다」라는 프로모션을 전개하고 있다. 
(*2) 빅 카메라, 3 D 입체 액정 TV 를 판매, 현대(현대 IT) 제품으로 

498,000 엔(46 형) 
참조：http://www.watch.impress.co.jp/av/docs/20080410/bic.htm 

 
이번, 빅 카메라가 판매하는 현대제품의 3 D TV는, 전용의 안경(2개 동고)을 

사용하는 타입이다. 우목과 좌목에 대해서 차례로 매초 60 고마(프레임)의 

영상을 좌우 교대로 표시하는 것으로, 인간의 시각에서는 2 차원 영상을, 

3 차원 영상으로 인식시킬 수 있다. 구체적으로는 전용 안경과 3 DTV 란, 



 

 

적외선(Ir)으로 통신하고 있다. 적외선 통신으로 안경의 액정 셔터와 3 

DTV 의 영상과의 사이로, 동기를 취하고 입체시(3 D)를 실현하고 있다. 
 
3.「맨눈으로 본다」튀어나가는 입체 영상 광고 
10 몇년 전부터 칸사이의 사철의 역 구내의 광고 보드를 중심으로, 3 D 영상 

기술을 응용한 「튀어나가는 광고」가 보급되어 있었다. 이것은, 화려함을 

좋아한다고 하는 관서인의 취향에 맞은 선전 매체로서 일정한 평가를 얻어 

보급되었다고 생각할 수 있다. 
한편 도쿄에서도, 올해(2008 년)에 들어가 6 월 9 일~20 일의 약 12 일간에 

걸쳐, 시부야 역전의 토큐 109 빌딩의 벽면에, 거대한 튀어나가는 입체(3 D) 

광고*3 가 나타나고 도쿄에서도 화제가 되었다. 이 입체 광고의 

클라이언트는, 칸사이에 본사가 있는 대규모 음료 회사(UCC 우에시마 

커피)이며, 같은 회사의 캔커피(UCC 블랙 무당) 광고였다. 
또한 이 입체 보드(3 D) 광고에는, 독일의"Shapeshifter Media 사" *3 의 

기술(특허 DE 20316799 U1)이 사용되고 있다고 한다. 
(*3) 광고회사(후지텍스)의 3 D 광고 자료 

URL：http://www.saishin-sp.com/products/0704/img/3 d_web.pdf 
(*4) Shapeshifter Media 사 

URL：http://www.shapeshiftermedia.com/en/floorposters/ 
 
4.「맨눈으로 본다」업무용 3 D 입체 액정 디스플레이 
같은 시기에 독일의 회사(VisuMotion 사)의 일본 법인인 VMJ 사*6 에서는, 

6 월 5 일에 맨눈의 시력으로 보이는 3 DTV 수상시스템의 제품 발표(일경 

신문 기사)*6 가 있었다. 
(*5) VMJ 사 

URL：http://www.vmjinc.com/ 
(*6) 일경 신문 기사 

참조：http://www.vmjinc.com/news/20080605 VMJ-nikkei1.pdf 
VMJ 사의 3 D 디스플레이·시스템은, 비디오 광고 매체로서 전용의 소프트로 

편집한 전용의 3 D 영상 미디어를 사용하는 것이여, 소프트(편집용)와 

하드(디스플레이)세트로 약 300 만엔 상당이라며 어디까지나 업무용의 

시스템이다. 
그렇지만, 위와같이 뛰어나가는 입체 광고(정지화면상) 과는 달리, 3 D 의 

동영상 재생(주로 상품의 선전용 비디오)에 의해, 움직임이 있는 3 D 입체 

영상으로 광고가 가능해진다. 지금까지는 3 D 동영상 재생에는 전용의 

안경이 필요했다. 그러나 VMJ 의 3 D 동영상 재생 시스템에서는, 전용 



 

 

안경이 불필요한 것으로, 불특정 다수의 일반 통행인에 대한 매스 

미디어로서 3 D 입체 동영상 영상이 제공 가능해지게 된다. 
 
(참고) UCC 우에시마 커피의 「튀어나가는 광고」 

(출전：http://www.saishin-sp.com/products/dt413.html) 
 

     

 
 


