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DMA(Digital Media Adapter) 시장 동향

미래전략연구실 연구원 황지연

(T. 570－4088, h9866@kisdi.re.kr)

1. 개 요

근간의 전세계 통신업계를 보면 제조업, 서비스업, 응용프로그램 사업간의 경계가 없어지

고 Mobile VoIP, Wimax, LTE, 핌토셀, 안드로이드 등의 다양한 신기술과 사업모델을 바탕

으로 고객의 눈과 귀를 점유하려는 다양한 시도가 펼쳐지고 있다. 이는 TPS(Triple Play 

Service)도입과 Wibro의 고전에서도 알 수 있듯이 신기술에 의한 새로운 서비스가 도입되더

라도 더이상의 추가적 비용지불에 거부감을 나타내는 정보통신 서비스의 사용자들에 대한 통

합․융합의 시도라고 볼 수 있다. 이러한 사용자의 심리적 변화에 BT, AT&T 등 시장 지배

적 사업자들은 기능적 분화를 추진하면서 또한 동시에 하나의 접점을 통한 고객의 정보통신 

사용요금을 독점하기 위한 치열한 경쟁이 시작되었다. 

이러한 융합과 통합의 기조를 반영하듯 새로이 등장한 전장 중 하나가 무선사업에 눈부신 
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발달에 비하여 등한시 되어왔던 가정정보접점(Home Information Gateway)을 점유하려는 

싸움이다. 집안의 모든 전자제품들이 인터넷으로 연결되고, 또한 많은 제품들이 인터넷 직접

연결을 제공하고 있으며 최근의 VoIP 시장 확산과 더불어 제조사들은 온라인 사이트를 통하

여 직․간접적으로 고객과의 커뮤니케이션을 구축하는 것이 필수가 되었다. 또한 PDP, LCD 

등의 Visual Technology의 발달과 가격인하를 배경으로 고가의 가전제품 중 하나인 TV를 

통하여 PC의 답답한 화면에서 벗어나 영상, 음악, 게임 등의 다양한 컨텐츠를 즐기며 인터넷 

및 통신서비스를 사용하려는 사용자들의 요구가 증가되고 있는 상황이다. 이러한 요구는 

TPS 중심의 IPTV와 게임단말을 기본으로 한 DMA(Digital Media Adapter) 등으로 분리

되어 시장을 형성하고 있다. 

DMA는 제품수명 주기상 Chasm 단계에 접어들고 있다. 넘어서느냐 넘어지느냐의 기로에 

서 있는 것이다. 최근 이와 관련하여 ABI Reserch에서 “Digital Video Adapters in the 

Living Room"이라는 시장동향 보고서가 나왔기에 소개하고자 한다.

2. 본  문

가. DMA(Digital Media Adapter)

DMA는 여러 가지로 정의될 수 있으나 일반적으로 PC 속의 각종 콘텐츠를 손쉽게 TV, 

PDA 등 다른 가전제품과 유․무선 네트워크를 통해 상호연동을 지원하는 기기를 말하며, 

2007년 Apple TV, Xbox360, PS3 등의 게임 콘솔의 출시로 널리 알려지게 되었다. 이와 같

은 홈네트워크를 제어하는 DMA는 tech savvy와 PC-TV간 시너지를 기대하는 젊은 소비

층에게 인기가 있고, 느린 인터넷 속도로 인한 기술적 장벽은 802.11n으로 인해 비디오 스트

리밍 문제가 줄어들고 있으나 여전히 시장의 요구는 명확하게 정리되지 않은 느낌이다.

나. 장애요소

1) DMA의 활용 미비 

통합 DMA 기능을 탑재한 게임 콘솔 판매량이 Stand alone DMAs의 판매량보다 압도적

으로 많다. 게임 콘솔 판매량은 수백만대를 넘어섰으나, 그 주사용 목적은 게임에 집중되어 

있어 DMA 기능을 활용하지 못하고 있는 실정이다.

2) 현 소비계층의 정의 불가

많은 소비자들은 DMA의 필요성을 인지하지 못하나 디지털 세대들은 TV를 PC와 인터넷 

ecosystem의 일부로 인식하고 있으며, 차후 2~3년 내에 early market을 넘어 주류시장으

로 편입될 가능성이 있다.
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3) 컨텐츠의 접근성

DRM(Digital Rights Management)이 가장 큰 장애물이며 지적재산권에 대한 감시가 허

술한 지역을 중심으로 시장이 확산될 가능성이 있다. 과거에는 DRM 때문에 온라인 컨텐츠

를 TV에서 보는 것이 불가능했으나, MCX제품이 출시됨으로써 변화가 있을 듯 보인다. 그

러나 아직 대부분의 컨텐츠는 device를 옮길 수 없고, single display로 제한되어 있다.

다. 시장예측

1) Apple의 독주

2007년 기준 DMA Client는 Apple(Apple TV)이 48%로 압도적인 시장점유를 나타내고 

있다. 또한 Apple TV와 iTunes Web store의 직접연결을 꾀하고 있어 미국시장을 중심으로 

시장점유를 늘려갈 것으로 예상된다. 초기 불분명했던 소비자들의 인식은 DLNA, Intel, MS

에 의한 캠페인으로 소비자 인지도가 올라갔고, MCX제품의 시장 출시, 온라인 미디어 포털

의 성장이 시장 성장의 요인으로 작용할 것으로 예상된다.

2) HD(High Definition) 전환, TV-enabled DMA

HD Apple TV로 인해 HD DMA Client가 시장에 큰 영향을 주고 있다. 현재 20%정도의 

DMA만이 HD를 지원하나 추세는 HD로 가고 있으며, 고급 사용자들은 HD 컨텐츠를 이용, 

대비하기 위하여 HD output을 원하는 것으로 보인다. 그리고 대부분의 선진국 가정에서는 

하나의 게임 콘솔과 1~2대의 TV가 있으므로, 그들을 연결하기 위해 DMA Client를 구입할 

수도 있을 것이다. 그러나 TV-enabled DMA Client는 HD 가격이 떨어지고, 더 많은 HD 

컨텐츠가 나오기 전까지는 성장 속도가 느릴 것으로 보인다. 

[그림 1]  DMA Device Shipments by Device Type, World Markets, Forecast: 2005 to 2012

자료: ABI Research
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3) 비디오 콘솔 시장의 전환

DMA 게임 콘솔은 향후에도 가정의 미디어 허브가 될 것이고, 디지털 비디오를 사용해보

지 못했던 사람들도 교육시키게 될 것이다. 하지만 게임 중심의 사용영역에서 사용자들은 곧 

새로운 서비스 및 기능을 요구할 것이다. 이를 위해서는 DMA 제품 공급자나 서비스 사업자

는 DRM 테두리 안에서의 다양한 콘텐츠 전달방법과 DMA의 활용방안을 제공함으로써 시

장을 선도하여야 하며, 다양한 주변기기와의 접속 및 제어가 용이하도록 홈네트워크 설치가 

더욱 간편해져야 할 것이다. 

[그림 2]  DMA Client Market Forecast: 2008 to 2012

자료: ABI Research

3. 결  어

가전과 가구의 개념을 넘나들며 발전하던 TV 등 가전제품들은 이제 또다른 통신기술을 

받아들여 새로운 영역을 사용자에게 제시하고 있다. 게임을 확보한 DMA 단말과 TV, 인터

넷을 확보한 PC는 각자의 영역에서 서로를 융합시키려는 움직임을 보이고 있으나, 현재까지

는 인터넷을 중심으로 한 통합이 보다 더 활발한 움직임을 보이고 있다. 하지만 TV진영의 

움직임도 만만치 않다. 대형화면을 중심으로 영상전화, TV, 인터넷이 자유롭게 구현된다면, 

새로운 시장의 가능성은 열릴 수 있을 것으로 예상된다. 또한 이들 가운데 기존의 PC와 TV

를 중재할 수 있는 하나의 장치로서 Home Gateway DMA와 그를 중심으로 한 정보통신 

서비스의 제공은 모든 통신 사업자들이 바라는 사업모델이 될 수 있을 것이다.

그러나 DMA 시장개척을 위해서는 몇 가지 선결되어야 할 문제가 있다. 불법 복제 및 다

운로드가 만연한 인터넷이 TV와 연결되기 위해서는 DRM이라는 커다란 통과의례를 거쳐야 
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할 것이며, 기술적으로도 제조업자를 중심으로 이미 멀지 않은 시기에 PC와 TV를 통합하려

는 움직임이 있기에 DMA는 미처 빛을 보지 못하고 사장될 수도 있을 것이다. 
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1. 개  요

호주의 방송통신규제기관인 ACMA(Australian Communications and Media Authority)는 

호주의 통신서비스 번호정책에 대한 프레임워크를 구성하며, 관련 서비스의 번호결정과 기존 

번호자원의 관리 및 신규 번호개발계획을 담당하고 있다.
1)
 이하에서는, ACMA의 2007년도 방

송통신연보를 통하여 ’06～’07년 동안 호주 번호정책의 변화와 성과에 대해 살펴보기로 한다.

2. 호주의 번호관리 정책 동향, 2006～’07

2006～’07년 사이 호주의 번호계획은 통신서비스산업과 지역사회의 번호자원 수요 변화에 

따라 위치독립서비스(location-independent service)라는 새로운 서비스 유형의 도입, VoIP

와 같은 혁신적 통신 서비스의 도입 촉진을 위한 식별번호의 설정 등을 포함하는 변화를 겪

었다. 이와 같은 번호정책의 계획 및 실행은 통신업계와 통신이용자 대표, 지역사회 그룹 및 

정부를 구성원으로 하는 번호자문위원회(Numbering Advisory Committee, 이하 NAC)에

서 심도있게 논의되는데, NAC는 주로 번호 할당과 번호 세부사항과 배분, 연간 번호 수수료

의 관리 및 운영에 대한 사항을 포함한 번호계획의 개발과 관리에 관련된 이슈가 다루어진다. 

2006～’07년에 NAC는 VoIP 서비스에 대한 신규 번호 정책에 대한 권고서를 제출하고, 시

1) ACMA는 전기통신번호관리정책의 정책목표로 ① 음성통신서비스 시장 수요에 부응하는 번호의 

충분한 공급, ② 해당 산업별로 차별적인 번호 할당 시스템의 시행, ③ 혁신적 신규서비스 제공을 

위한 번호체계의 개선의 세 가지를 제시하고 있다(Telecommunications Numbering Plan 1997).




