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1. 1. 기본기본 계획계획

■■ 기본기본 개념개념

Inside in - IMC MktgInside in - IMC Mktg

-방송프로그래밍

(Ongame-net, SBSi, iTV)

-언론 Publicity

-(방송, 게임지 광고)

-제휴사 Co-op promotion

-Online Mktg (a-mail 등)

--방송프로그래밍방송프로그래밍

((OngameOngame--net, net, SBSiSBSi, , iTViTV))

--언론언론 PublicityPublicity

--((방송방송, , 게임지게임지 광고광고))

--제휴사제휴사 CoCo--op promotionop promotion

--Online Online Mktg Mktg (a(a--mail mail 등등))

-웹이벤트

-정규리그전

-고객관리운영(등급, 포인트)

-혈맹제도

--웹이벤트웹이벤트

--정규리그전정규리그전

--고객관리운영고객관리운영((등급등급, , 포인트포인트))

--혈맹제도혈맹제도

Outside in - Mass ComOutside in - Mass Com Expand UsageExpand Usage

- DB분석에 근거 고객군 분류

(레이싱, 액션게임 등 선호도별)

-맞춤형 메세지 개발

-고객군별 통합마케팅(IMC) 커뮤

니케이션 전개

-E-mail, CD 등 Tool 개발

-- DBDB분석에분석에 근거근거 고객군고객군 분류분류

((레이싱레이싱, , 액션게임액션게임 등등 선호도별선호도별))

--맞춤형맞춤형 메세지메세지 개발개발

--고객군별고객군별 통합마케팅통합마케팅((IMC) IMC) 커뮤커뮤

니케이션니케이션 전개전개

--EE--mail, CD mail, CD 등등 Tool Tool 개발개발

내부고객과내부고객과 신규고객신규고객 차별마케팅차별마케팅 –– in : IMC, Out : TOP through in : IMC, Out : TOP through MasscomMasscom
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2. 2. Inside in Inside in -- IMCIMC

■■ 고객군고객군 분류분류

2등급

1등급

1등급

특급

중요도중요도

국내 최초 온라인

베틀레이싱게임

무료게임 이용자, 돈벌기사이
트로 유입자

(돈벌기,복권,자바게임애용자)

게임 저관여자

디아블로, 리니지, 바람의나라

스타, KUF, 아트록스 애용자

퀘이크, 레인보우, 철권 등

선호층

TypeType

화려한 개인기를 구사하는

화끈한 한판!
전략선호층

풀3D그래픽 액션게임

자동차로 하는 초특급액션
액션게임층

나만의 자동차
(정식유료버전 런칭시 등급포인
트에 따라 보유차량 증정 등)

소구소구 PointPoint

RPG선호층

구구 분분



2. 2. Inside in Inside in -- IMCIMC

■■ IMC IMC 전략전략

CD-ROM, Pool
매일 신나는 게임

세계가 제공

오픈기념 웹이벤트

베타테스터 운영방안

(CD 제공, 지속적 설문)

프로모션

최상고객(20%), 최악고객

특별 관리, 지속적 제안서비스

Main Tool

고객군별 메시지 차별화

3단계(Pre, Open, After)전개

내내 용용

이게임에 가장 소
중한 건 바로 당신

당신만을 위한

게임

ConceptConcept

E-Mail

DM (온,오프 초청장, 

CD/매뉴얼)

DM

E-Mail

ToolTool

서비스마케팅

구구 분분



■■ 추진추진 일정일정

D-Day 홍보 E-Mail 

(타겟군별)

베타테스터 CD지급

웹 오픈행사 웹사이트 초
청장(E-mail)

~ 오픈 당일

1단계

Web Pool 운영

길드대항전

오픈기념 웹이벤트

(해비유저화)

이벤트 안내 E-mail

친구 추천하기 행사

출시 주간

2단계

길드대항전 (주별)

Web Pool 운영

운영 기간

3단계

2. 2. Inside in Inside in -- IMCIMC



3. Outside in - Masscom3. 3. Outside in Outside in -- MasscomMasscom



3. 3. Outside in Outside in -- MasscomMasscom

1. 오프라인 – 런칭기념 이슈성 이벤트 전개

(POP, CD, 포스터)

2. 온라인 – 매주당 단계별 창의성 웹이벤트 (네이밍 공모전, 폴 등)

Promotion

1. 홍보마스터플랜 수립

대상 : 신문사 / 잡지 / 웹진 / 게임포털

매체별 컨셉, 메시지, 빈도수 개발

Publicity

1. 온게임넷, MBC게임 방송 프로그래밍

2. SBSi, iTV, E-channel, MBC 인터넷코너 특집 추진
Broadcasting

비비 고고

1. 게임방송 프로그램 연계 광고

2. 게임특집기사 프로그램 연계 광고

3. 일간지 게임 수상작 기사 연계 광고

4. 게임잡지 기사 연계 광고

Advertising

내내 용용구구 분분

■■ 업무업무 PLANPLAN



3. 3. Outside in Outside in -- MasscomMasscom

■■ Broadcasting & PR Broadcasting & PR 

1. H-Information 발주물 완료

2. 공중파, CATV, 웹TV 배포
게임영상물

1. PC잡지 기사 마련, 게임 스토리북 제작

2. 주요잡지 Tie-in CD-ROM 제작 배포

(월간 PC방 CD 발주 – PC방 배포) 

3. 보도발표 기사 제작, Press Release (김연성)

Publicity

1. 방송사 대상 CD-ROM, PR Kit 배포

2. SBSi, iTV, E-channel, MBC 인터넷코너 섭외 특집 추진

3. 탐방 취재, 게임 영상물 방영 섭외

특집기사Release

비비 고고

1. 게임방송 프로그램 영상물 모음집 구성웹페이지

내내 용용구구 분분



3. 3. Outside in Outside in -- MasscomMasscom

■■ Promotion & Ad Promotion & Ad 

1. 홍보용 포스터, CD제작

2. 공중파, CATV, 웹TV 배포
SP

1. 캐릭터카 네이밍 공모전

2. PC방 접속자 대상 이벤트

3. “Gamemaster를 잡아라” – 경품 이벤트

On line Event

1. 오픈기념 캐릭터카 거리 퍼레이드 (백화점, 영화관 집객지)

2. 4,5월 인터넷 게임엔터테인먼트관련 전시회 출품

3. 서울지역 PC방 밀집군 홍보단 운영

4. 프로게이머 테스트 시연회

Off line Event

비비 고고

1. 길드 대항전 (주 1회, 토너먼트 형)Contest

내내 용용구구 분분



■■ 추진추진 일정일정

1,000명 동시접속 테스트

액션/레이싱테마
Publicity

프로게이머 테스트시연회

~ 오픈 전일

1단계

PC방 게릴라프로모션

영화관, 백화점등지

캐릭터 카레이싱 퍼레이드

및 차부수기 대회

출시 주간

2단계

Mass Marketing

-방송, 신문, 광고 등

길드Contest

운영 기간

3단계

3. 3. Outside in Outside in -- MasscomMasscom


