
Creative boutique 닭죽

초록매실의 ‘제자리 찾아가기’

숟가락 : 김혜진
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가을대추, 아침햇살, 초록매실, 하늘보리

제품 하나하나에 자연의 에너지를 담고자 하는,

우리의 마실거리를 개발하고자 하는

㈜웅진식품의 기업문화를

Creative boutique ‘닭죽’은 광고를 통해서

소비자들에게 전달하고 싶습니다.
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날씨가 덥다

일찍시작된 무더위로 인하여, 2001년 음료시장은 처음으로 3조 1000억원 시장으로 성장할

것으로 예상된다. 이중 여름인 6, 7, 8월에 1조 8000억원의 매출액을 보일 것으로 예상되고

있다.
출처 : 문화일보 2001.5.16 
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음료시장에서의 초록매실은?

금액(억원)비율(%)구분

650025.9주스음료

24859.9기타음료

329013.1전통음료

16506.6캔커피

19207.6스포츠음료

930037탄산음료

금액(억원)비율(%)구분

1243모과

3185배

56010포도

133324매실

250039오렌지

출처 : ACNielsen report

주스음료 시장에서 오렌지는 꾸준히 1위를 지키고 있지만, 매실음료가 급격한 성장세를 보이

며 주스음료 시장의 새로운 강자로 떠오르고 있다.
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매실음료 시장에서 초록매실은?

*주요 매실음료 brand별 판매점유율 추세
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출처 : ACNielsen report

매실이 가진 맛과 기능을 잘 살린 초록매실은 99.12.8 출시후 10대 청소년 뿐만 아니라 그 연

령층이 확대되면서 폭넓은 사랑을 받았다. 2000.4 이후 경쟁적으로 me-too 제품들이 출시되

었으나 경쟁업체의 넓은 유통망에도 불구하고 초록매실은 시장에서 우위를 점하고 있다.
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소비자 속의 초록매실은?

(출처 : 자체 소비자 설문조사 200명)*매실음료 중에서 가장 먼저 떠오르는 것은 무엇입니까?
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참매실 초록매실 모메존 기타

*여러 매실음료 중 어떤 제품을 마십니까?
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참매실 초록매실 모메존 기타 안마신다

인지도와 선호도 평가에서 초록매실은 압도적인 1위를 차지할 정도로 매실음료에서 대표성을

지니고 있다.
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매실시장에서의 경쟁이 아니다.

초록매실이 속한 주스음료 시장에서

매실음료의 시장을 넓혀야 한다.
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마케팅 전략

주스시장 내에서 매실음료 시장을 키우자

방법1. 새로운 사용자

방법2. 새로운 용도

방법3. 더 많은 사용량

주스시장의 39%를 차지하고 있는 오렌지 시장과

경쟁하여 오렌지주스 음용자를 매실주스 음용자로 바꾸자



Creative boutique 닭죽

전략의 열쇠

梅實
신진대사 촉진

피로회복, 숙취해소

노화방지

변비에 효능

피부미용 효과

Orange
심장병 예방

감기에 탁월한 효과

비타민C → 피부미용

변비에 효능

매실의 알칼리 성분으로

아침에 마셔도 위를 보호함

산성이어서 특히 아침에

마시면 위에 부담이 된다

하지만
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*오렌지 주스는 언제 마시는 것이 좋은가요? (출처 : 자체 소비자 설문조사 200명)
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아무때나 아침 점심 저녁 밤

오렌지 주스는 원래 오후에 마시는 음료였다. 오렌지 주스의 판매량을 늘리기 위해서 주스회

사측은 오렌지 주스를 아침에 마시자는 캠페인을 전개했다. 결국 많은 사람들은 아침에 오렌

지 주스를 마시면 좋은 것으로 인식하고 있다. 
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광고목표

아침에 오렌지 주스를 마시던 기존의 소비자 패턴을 전환시켜

아침에 매실주스를 마시도록 소비자의 인식 및 행동을 변화시킨다.
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Target

아침에 오렌지 주스를 음용하는 전체 소비자

Core Target

소비량 많음

Opinion Leader

20 – 25세의 여성으로

피부미용에 관심이 많은

강한 자기표현력과

적극적인 성격의 소유자
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광고 컨셉

Anti-Orange

초록매실의 ‘제자리 찾아가기’

오렌지 주스는 산성이라 아침에 마시면 위에 좋지 않음에도 불구하고 소비자들은 그 사실을

인식하지 못하고 아침에 주스하면 오렌지 주스를 떠올린다. 이제, 초록매실이 아침에 좋다는

것을 강조하는 광고를 통해 아침에 오렌지 주스를 마시는 소비패턴을 변화시켜야 한다.
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크리에이티브 컨셉

아침에 마시기엔 오렌지보다 초록매실이 좋다
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커뮤니케이션 전개방향

1. 광고

인쇄 – 신뢰성, 정보성

TV – image, humorous

2. PR

신뢰성 있는 매체를 통한 정보 제공

3. SP

소비자 참여를 통한 정보 제공

4. PPL

드라마, 영화 등에서 아침에 초록매실 음용 모습을 보여줌
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SP - 퀴즈 속의 초록매실

타겟이 퀴즈를 풀고, 아침에 초록매실을 마시면 좋다고 생각해서 구매를 유도한다.기대효과

타겟이 쉽게 접할 수 있는 신문이나 잡지를 이용

타겟이 가지고 싶어하는 상품을 통해 관심을 끈 뒤

퀴즈로 초록매실을 아침에 마셨을 때의 이점을 인식시킨다.

1. 아침에 초록매실을 마시면 체내의 신진대사를 촉진시켜 0000에 효과가 있다.

2. 아침에 초록매실을 마시면 체내의 호르몬이 분비되서 0000에 효과가 있다.

<보기>  피로회복, 노화방지

초록매실상 : 제주도 여행권 (3박4일)

초록상 : 기능성 화장품 set

내용

타겟에 맞는 SP를 통해서 타겟의 소비패턴을 바꾼다.기획취지
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PPL 

영화를 보고 아침에 초록매실을 마시고 싶다는 생각을 하게해서 구매를 유도한다.기대효과

타겟들이 관심을 가지는 문화생활 중 하나인 영화를 이용, 영화 속에 타겟과 비슷한 이

미지를 가진 인물이 아침에 초록매실을 마시는 장면을 등장시킨다. 

내용

타겟에 맞는 SP를 통해서 타겟의 소비 패턴을 바꾼다.기획취지
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Creative Show

젓가락 : 임근영
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TV ‘버스’ 편

#1

출근시간,

붐비는 버스 안에서

시계를 보는 여자

#2

도로 위에 꽉 막혀 있는 차들

#1

버스 경적 “빵빵~”

#2

버스 경적 “빵빵~”, “아저씨~”
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#3

오렌지 주스 병을 들고 있는

여자가 버스에서 내린다

#4

달리는 여자의 모습

#3

버스 경적 “빵빵~”
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#5

달리다 숨을 내몰며

쓰린 배를 움켜 잡는다

#6

쌔~앵 소리와 함께

여자를 지나쳐가는 버스

#5

허걱

#6

“쌔앵~”
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#8

손에 들고 있는 오렌지 주스

를 바라보며 한숨쉬는 여자

#7

황당해 하는 여자

#8

“휴~우, 왜 아침에 오렌지 주스

를 마시면 꼭 속이 쓰리지?
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#9

고개를 드는 여자의 눈에 전

광판의 초록매실 광고가 들어

온다

#10

초록 매실 광고가 뜬 전광판

close up

#10

상쾌한 아침의 비결 - 초록 매실
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TV ‘미용실’ 편

#1

미용실 의자에

여자 둘이 앉는다

#2
목에 가운을 걸쳐주는 미용사

#1
미용사 : 일찍 오셨네요

#2
미용사 : 마실 것 좀 드릴까요?
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#4

머리를 말고 있는 여자들

앞에 미용사가 음료수를

놓는다

#3

A: 오렌지 주스 주세요

B: 저는 초록 매실이요
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#5

스팀기로 머리를 말리는 두

여자 잡지를 보면서 각자 초

록 매실과 오렌지 주스를 마

신다

#6

오렌지를 마신 여자의 배가

쓰린 듯한 표정
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#7

초록 매실을 마신 여자의 머

리는 아름아우나 오렌지 주스

를 마신 여자의 머리는 엉망, 

둘의 대비되는 표정

#8

오렌지 주스 병을 바라보며

생각하는 여자

#8

왜 아침에 오렌지 주스를 마시면

꼭 속이 쓰리지?
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#9

여자의 시선이 초록 매실 병

으로 이동

#10
초록 매실 병을 close up

#10
상쾌한 아침의 비결 - 초록 매실
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아직도 속쓰린 오렌지를 마시니?

초록매실로 바꿔봐!

산성화된 네 몸을 상쾌하게 해줄꺼야˜

매일아침 초록매실,

다음부턴 잊지마˜

인쇄 ‘개미’ 편



Creative boutique 닭죽

인쇄 ‘무지개’ 편

아침마다 오렌지를 마셨다구요?

그동안 속쓰리지 않으셨어요?

오렌지로 산성화된 당신의 아침,

이제 색다르게 바꿔보세요

매일아침 초록매실,

상쾌한 아침의 비결입니다
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Anti-Orange

Creative Boutique 닭죽 닭 : 14기 김정현

찹살 : 14기 김민정

뚝배기 : 14기 김정하

인삼 : 13기 이석영

대추 : 14기 심민규

밤 : 15기 김소현

국물 : 15기 김효진

마늘 : 15기 정재연

소금 : 15기 유승덕

후추 : 15기 오세민

숟가락 : 15기 김혜진

젓가락 : 15기 임근영

깍두기 : 15기 김민수

Creative boutique 닭죽


