
전술의전술의 33원칙원칙
첫째, 가장적절한메시지(액션)을만들어내고찾아내기위한것이다.
둘째, 가장적절한사람들에게메시지(액션)을보내기위한것이다.
셋째, 가장적절한시기에그것을도달시키기위한것이다.
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Integrated Marketing Communication’s Positioning Process

1. 시장기회의발견
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3. Check List OF Positioning

제품 / 서비스 A는

완벽한신상품이다. 비슷한상품 B,C,D가있다.

명확한편익(Benefit)
이있습니까?

B,C,D에비해명확한
우위점이있습니까?

편익이 TA의 Need와
Want에부합됩니까?

우위점이 TA의 Need와
Want에부합됩니까?
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