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1. 1. mm--TradeTrade

• VM기반의 모바일 증권거래시스템

• 기존 HTS의 대체재가 아닌 보완재로서 역할

• 무선증권거래 단말기, K.merce가 경쟁자로 존재

• 자체 증권거래가 아닌 기존 증권사의 시스템기반
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2. 2. Marketing IssueMarketing Issue

1. K.merce 증권과의 차별화

2. 모바일 증권거래 시장의 선점

3. SKT No1. 브랜드 포지션 유지

4. 011 사용자의 MTS가입율 확대

5. 모바일 증권거래 수요 확대
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3. 3. Promotion GoalPromotion Goal

NETWORKNETWORK

“빠른 속도와 안정성을 보유한 No1. MTS”

m-Trade

““빠른빠른 속도와속도와 안정성을안정성을 보유한보유한 No1. MTSNo1. MTS””

m-Trade

홍보 Issue 창출홍보 Issue 창출 브랜드 인지도 증대 및

서비스 지식 습득

브랜드 인지도 증대 및

서비스 지식 습득
실 서비스 가입 및

매출 증대

실 서비스 가입 및

매출 증대

BIG & IMPACT LAUNCHING
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4. 4. Promotion Promotion 전략전략

1. SKT 브랜드 파워에 기반한 Big & impact 프로모션

2. 기존 WAP 이미지 탈피를 위한 인식변화

3. MTS브랜드 인지도/ 서비스 사용지식 증대

4. MTS실 서비스 가입 및 매출 증대

5. 홍보 ISSUE 창출

6. Time & Mobility, Situation에 준한 메세지 소구
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5. 5. Target AudienceTarget Audience

Main Target 

Sub Target

• 011 가입자 중
VM 단말기를 미보유한
증권 거래자

• 011외 가입자 중
증권 거래자

011 가입자 중

• VM 단말기 보유자 중
증권 거래자
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6. 6. Promotion ConceptPromotion Concept

““ II’’mm a double a double TradeTrader r ”

• 시간의 활용으로 경쟁력 2배
• 언제나 내 손 안에 주식정보로
불안감해소- 안정감 2배

• 기회손실비용 2배 축소

”

Product

• time
• mobility
• 전용단말기가
필요없다.

Corporate

• 시장/ 인식의 선점
• impact launching
• No1. 브랜드
• 안정성과 빠른속도 지원

Consumer

• 공백시간의 활용
• 자유로운 증권거래
• 주식거래의 risk 최소화
• 전용단말기 통신비절약
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7. 7. Promotion Creative Promotion Creative –– 프로모션프로모션 구성구성

““ II’’mm a double a double TradeTrader r ””

-

- m-Trade를 다운로드 받는 고객 280명에게 백화점

상품권과 추가로 실제 거래하는 고객 111명에게 추

첨을 통해 경품지급

- 보험을 통해 온도마케팅 추진:  8/15 온도가 일정

수준 도달하면 1,000명에게 50만원씩 지급

““MTS
Double 
Lotto festival”

““MTS
Road 

Promotion”

““MTS
Double 
Lucky festival”

““MTS
Double 
Profit festival”

Creative

Time & Mobility Situation 메
세지 소구

기존 WAP 이미지 탈피/ 인식
변화

MTS인지도/ 서비스 사용지
식 증대

홍보 Issue 창출

SKT 브랜드파워에 기반한
Big & impact효과

MTS실 구매 및 매출 증대

홍보 Issue 창출

Strategy

- m-Trade를 체험하면 주가지수 복권의 행운과

MTS펀드에 투자할 수 있는 사이버머니

1,000,000원의 행운 그리고, 수익율 1위 펀드 및

전체 펀드 참가자 중 추첨을 통해 경품증정

국내 최초의 모바일 모의증권투자대회

- 1구좌당 사이버머니 5백만원 지급

- 수익률을 상금으로 지급

- 지급상금은 최고 2,500만원이내 지급

Concept

Off

Web

Mobile

Media
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7. 7. Promotion Creative Promotion Creative –– Mobile Mobile 부문부문

국내 최초 모바일 증권 모의 투자대회

““MTSDouble Profit festival”

투자금액: 1 구좌당 5,000,000원의 사이버 머니 지급

투자종목: 거래소 및 코스닥 종목/ 선물, 옵션

상금지급방식: 

- 수익율에 해당하는 금액을 투자자금으로 지급

- 한투, 대신 증권계좌로 입금

- 수익율 상한은 500%이며 최고 2500만원한도 내에서 상금을 지급

상금지급대상: 1-10위

운영방안

모의투자 기간: 7/22-8/17

제세공과금은 당첨자 본인이 부담

상금지급은 9/3(화) 시상식을 실시하여 증권계좌로 지급

운영일정

행사명: ““MTSDouble Profit festival”
일시: 2002년 7월 10일 – 8월 30일(신청기간 포함)
장소: NATE MTS

참가대상: 011 MTS가입 사용자

주최: 매일경제, 한국투자신탁증권, 대신증권

후원: SKT NATE m-Trade

주관: DINNO COMM.

개 요

비 고구 분 내 용
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7. 7. Promotion Creative Promotion Creative –– Mobile Mobile 부문부문

추진 Flow- ““MTSDouble Profit festival”

▶ 모바일 모의투자 프로모션 실시2002. 7. 22(월) ~ 2002. 8. 17(토)3 단계

▶ 서비스 구매 후 만족도 조사

▶ 순위대상자 중심의 모바일 트레이딩 커뮤니티 구축

▶ 상금지급 및 후속 프로모션 추진

2002. 8. 19(월) ~ 2002. 9. 19(목)4 단계

▶ 보험사 및 신문사, 증권사 협의

▶ 시스템 및 솔루션 안정성 테스트/ 연동

▶ 온라인 홍보/ 접수 사이트 구축

2002. 6. 3(월) ~ 2002. 6. 22(토)1 단계

▶ 온라인 홍보 및 접수

▶ 오프라인 홍보 및 접수 프로모션

▶ 시스템 연동 완료/ 점검

2002. 6. 24(월) ~ 2002. 7. 20(토)2 단계

기 간단 계
추진 내용

구 분
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7. 7. Promotion Creative Promotion Creative –– Web Web 부문부문

상금제안상금제안 - ““MTSDouble Profit festival”

• 수익율이 1-10위인 투자자들에 한하여
수익만큼의 투자자금 지급

• A 투자자의 수익율 100%인 경우
초기투자자금의 100%인 500만원 지급

• 최대지급 상한선은 1인당 2,500만원 이내
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7. 7. Promotion Creative Promotion Creative –– Mobile Mobile 부문부문

““MTSDouble Lotto festival”

보험상품 가입 협의 후

추가 수정 및 보완

m –Trade  다운로드 한 고객 280명을 추첨하여 백화점 상품권 지급
주문거래 고객을 대상으로 고객을 추첨하여 BMW등 총 111명에게 상품

지급

보험상품 연계- 8/15 independence day 기준(HTS 광복일)

- 온도 또는 강수량을 보험상품 기준으로 정하고

- 온도또는 강수량이 그수치를 넘어서면 거래 경험자 중

총 1,000명을 추첨하여 500,000원씩 해당 증권계좌로 지급

상금지급은 증권계좌로 입금

운영방안

다운로드 고객 참여기간: 7/10(월) – 8/31(토)
주문거래 적용기간: 7/22-8/17

추첨 및 당첨자 발표: 9/3(화)

제세공과금은 당첨자 본인이 부담

운영일정

행사명: ““MTSDouble Lotto festival”

일시: 2002년 7월 22일(월) – 2002년 8월 17일(토)

장소: NATE MTS프로모션 사이트

참가대상: MTS다운로드 고객/ 주문거래 모든 고객

개 요

비 고구 분 내 용
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7. 7. Promotion Creative Promotion Creative –– Mobile Mobile 부문부문

추진 Flow- ““MTSDouble Lotto festival”

▶ 프로모션 실시2002. 7. 8(월) ~ 2002. 8. 31(토)3 단계

▶ 시스템 및 솔루션 연동

▶ 복권 구매

▶ 온라인 홍보/ 더블 로또 사이트 구축

2002. 6. 3(월) ~ 2002. 6. 22(토)1 단계

▶ 온라인 홍보 및 접수

▶ 오프라인 홍보 및 접수 프로모션

▶ 시스템 연동 완료/ 점검

2002. 6. 24(월) ~ 2002. 7. 7(토)2 단계

기 간단 계

추진 내용

구 분
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7. 7. Promotion Creative Promotion Creative –– Web Web 부문부문

““MTSDouble Lucky festival”

MTS체험 고객에게주가지수 복권 10만장 추첨 지급

복권은 펀드투자 기간 종료 후 추첨하여 지급

1위의 수익율을 기록한 펀드 매니져에게는 상금 5,000,000원 지급

여행상품권

- 1위의 수익율을 기록한 펀드에 가입한 소비자는 추첨을 통해

경품증정(1,000,000원권 상품권*100명에게 지급)

- 2위-10위까지에 참가한 소비자들도 추첨하여 경품증정

(500,000원권 상품권*50명에게 지급)
TM/ 배송은 DINNO에서 실시

운영방안

MTS체험고객 참여기간: 7/8(월) – 8/31(토)
펀드 운용 기간: 7/22-8/17

추첨 및 당첨자 발표: 9/3(화)

제세공과금은 당첨자 본인이 부담

운영일정

행사명: ““MTSDouble Lucky festival”

일시: 2002년 7월 10일(월) – 2002년 8월 17일(토)

장소: NATE MTS프로모션 사이트

참가대상: 모든 고객

개 요

비 고구 분 내 용
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7. 7. Promotion Creative Promotion Creative –– Web Web 부문부문

추진 Flow- ““MTSDouble Lucky festival”

▶ 펀드 운용 실시2002. 7. 22(월) ~ 2002. 8. 17(토)3 단계

▶ 펀드 운용 결과 발표

▶ 경품 당첨자 발표/ 배송
2002. 8. 19(월) ~ 2002. 9. 19(목)4 단계

▶ 펀드매니져 섭외(증권사 담당)

▶ 펀드 구성

▶ 온라인 홍보/ 펀드 사이트 구축

2002. 6. 3(월) ~ 2002. 6. 22(토)1 단계

▶ 온라인 홍보 및 펀드신청 접수

▶ 설문조사

▶ 시스템 연동 완료/ 점검

2002. 6. 24(월) ~ 2002. 7. 20(토)2 단계

기 간단 계
추진 내용

구 분
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8. 8. 증권사증권사 COCO--OPOP

“공동주최를 통한 상호 최대한 지원 요구”

1. 홍보비: 100,000,000원(1억원) 분담 제안

2. 인터넷, HTS, 증권객장을 통한 적극적인 홍보

3.  요청사항
- 펀드매니져 10명 인건비 자체충당 요청
- 모의투자증권대회 인력 지원 요청
- 자체 회원대상으로 MTS판촉 요청
- 프로모션 기간 수수료 할인 요청
- 펀드메니져 거래 내역 실시간 연동 요청
- 모의투자자 ranking 서비스 연동
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8. 8. 증권사증권사 CoCo--op op 

Channel 분석- 홍보부문

1. 메인화면 공지 팝업게재

2. 회원대상 이메일 발송

3. HTS 공지사항 게재

4. 지점별 포스터/ 소개서 배포

5. 모바일 증권단말기 공지 게재

6. 공동프로모션 Publicity
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8. 8. 증권사증권사 CoCo--op op 

Channel 분석- 공동프로모션부문

1. 모의투자 솔루션 무료 임대

2. 단기 거래수수료 할인 프로모션

3. 투자설명회 개최(모바일트레이딩 소개)

4. 증권사별 모의투자대회 개최(연간프로모션)

5. 계좌개설시 MTS가입추천 프로모션

6. 펀드매니져 10명 추천- 펀드매니져

(비용은 증권사 부담)
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9. 9. 매일경제매일경제 COCO--OPOP

“매경 MBN, 매일경제, 한국투자신탁증권, 대신증권 공동주최”

1. 홍보비: 100,000,000원(1억원) 지원

2. 매경 신문과 방송 홍보 적극적인 PUSH

- 광고외 방송 프로그램에 노출

- 뉴스 및 기사화 적극 요구

- 증권투자자에게 이슈화 제공

3.  요청사항
- 펀드매니져 섭외 요청 가능
- 방송프로그램으로 투자대회 중계
- 시상식을 매경에서 개최
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9. 9. 매일경제매일경제 COCO--OPOP

““ 매일경제 협찬 홍보 plan ”
1. 매일 7회 이상 프라임 타임(장중 생방송)에 편성 홍보(1분 내외)

2. 매일경제신문 社告를 통해 행사 안내 고지- 1회 이상은 가능

3. MBN-CNBC 방송을 통해 행사 관련 취재 리포터로 소개

4. 데일리 수익률 중계(기존 프로그램에 편성) 

5. 주간 수익률 중계(매주 월요일 방송에 편성) 

6. 수익률 우수자 인터뷰(대회 기간내 비정기적 취재) 

7. 대회 결과 발표 및 입상자 인터뷰

8. 수익률 입상자 중심의 투자기법 설명회(계획시) 

9. 기타 참여하는 기업의 적극적인 마케팅을 통해 참여 기회 확대

(예: 증권사의 경우 연구원 등의 프로그램 출연을 통한 홍보 및 역량 강화를, 

SK텔레콤에겐 기업 IR과 MBN초대석을 통해 기업 이미지 제고)

* 1억원을 협찬할 경우 위에서 제시한 내용을 포함해 참여업체의 참여 조건을 최대한 반영한다. 
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- OFF LINE PROMOTION PROPOSAL -

10. 10. OFF OFF 프로모션프로모션
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행 사 명

시 기

장 소

내 용

주 관

주 최

운 영

1. 1. 행사행사 개요개요
I. STRATEGY PLAN

MTSLaunching Promotion

Promotion : 7월 2,3,4주차 (매주 2일 진행) 3주간

MTSWall : 상시운영

1개팀 4개조 구성
: 게릴라성 홍보팀,캠페인성 홍보팀,빌딩 홍보팀,MTSZone 팀

여의도, 양재동, 삼성동 (추 후 협의 가능) 

제품 홍보 (Road Promotion)
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2. 2. 행사행사 목표목표
I. STRATEGY PLAN

Target층을 적극적으로 공략하여

구전효과 및 MS 증가 극대화

On-Off 의 공동 Promotion과 차별화된

Tool 구성으로 PR & Publicity 및

Synergy 효과 극대화

소비자의 m-Trade에 대한 이미지와

인지도 제고

제품의 특성 전달 (타 제품과의 차별화)  

판매판매 촉진과촉진과
제품제품 PRPR를를
위한위한

‘‘홍보의홍보의 場場’’

MS MS 확대확대

InformationInformation

SynergySynergy
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3. 3. 목표를목표를 위한위한 전개전개 방향방향
I. STRATEGY PLAN

Target Target 의의 Trial Trial 유도유도

TRIALTRIAL

제품의 직접적인 체험 유도

→ 제품 시연 구현/Core Target 공략

차별화차별화 된된 행사행사 Tool Tool 개발개발

네이트가네이트가 제공하는제공하는 서비스에서비스에 대한대한 PR/PUBLICITY PR/PUBLICITY 극대화극대화
PR/PUBLICITY PR/PUBLICITY 

제작물의 Visual 과 Image 전달

차별화된 Promotion Tool을 통한 Brand 노출과 Issue화

ISSUEISSUE

NATE Royalty 강화와 M-Trade의 Launching 및 우수성 홍보를 위한 계기 마련
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4. 4. 행사행사 접근접근 PointPoint
I. STRATEGY PLAN

Trial

Issue

PR/Publicity

기술적인 측면

내용적인 측면1.

내용적인 측면2.

앞선
Service

독창성

무선 인터넷의 기능을 표현하며,

직접적인 시연 유도와 Visual적인 요소를 극대화

하여 소비자의 관심을 유도

Core Target을 적극 공략 할 수 있도록,

호기심 및 관심 유발을 극대화 할 수 있는 Item 개발

제품 출시

모바일 증권 서비스의 새로운 장을 선언 하는

장으로서의 역할 도모
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5. 5. Communication Communication 전략전략
I. STRATEGY PLAN

나의 증권 Partner “m-Trade”
제품 이용의 다양화, 편리성 강조

mm--TradeTrade

• 모바일 증권 서비스는 m-Trade로 통한다
• 새로운 증권 세상의 포문을 연다

새로운 신 개념의 모바일 증권의 Service Manager

““난난 언제언제 어디서든어디서든 바로바로 확인한다확인한다””

55--1. 1. 기획기획 ConceptConcept

Promotion Slogan Promotion Slogan 도출도출::

““Free Partner mFree Partner m--TradeTrade””
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5. 5. Communication Communication 전략전략
I. STRATEGY PLAN

55--2. 2. Concept FlowConcept Flow

ENTRANCE EXPRESSION EXPERIENCE
ENTERTAINMENT/
USE

소비자들에게 관심유도와

신선함을 느낄 수 있도록

구성 → 집객 유도

제품의 기능성을 제작물을

통해 전달하고자 하는 내용을

극대화

Free Partner m-Trade

• 소비자들이 스스로 참여를 하여
제품을 체험하고 인지를 할 수

있도록 구성

• Life Style 을 고려한 Tool 개발

첫 만남의 기대감과 이 후

연계 되는 On-Line Promotion

과 m-Trade를 사용함으로써

새로운 즐거움을 경험
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1. 행사구성 기본계획

2. 행사 세부사항

II. COMPOSITION
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1. 1. 행사구성행사구성 기본계획기본계획
II. COMPOSITION

11--1. 1. 기본기본 방향방향

“난 언제 어디서든 바로 확인한다”

VISUAL

EVENT

운 영

• 불특정 다수인들에게 노출을
극대화 할 수 있는 Item 선정

- 핸드폰 형태의 대형 제작물

제작

- 워킹비젼을 활용한 게릴라성

행사를 진행하여 제품 노출

• 제품 인지를 위한 Item 선정으로 제품
인지 강화

• Performance
- 게릴라성 거리 행진으로 소비자의 관심

유도

• Campaign성 Promotion진행
- 슈퍼 모델을 이용한 거리 청소

(Target 밀집 지역의 장소 감안)  

- 빌딩 유리 청소 진행으로 빌딩 내/외

Target 층 공략 및 행사장 동선 유도

• Event
- 대형 빌딩이 밀집되어 있는 곳(여의도)

을 선정 하여 점심시간을 이용해

소비자를 위한 이벤트 진행

• 시간과 시기에 맞는 행사운영 전개
- 집객 밀집 시간대를 고려하여

효율적인 프로모션 진행

- Target 밀집 지역의 철저한 사전

조사로 행사의 효율성 극대화

• 인력운영
- 사전의 철저한 제품 교육 필요

• 주최측과 대행사간의 체계적인
Communication Line 구축

Free Partner Free Partner mm--TradeTrade
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1. 1. 행사구성행사구성 기본계획기본계획
II. COMPOSITION

11--2. 2. Promotion FlowPromotion Flow

EXPRESSION EXPERIENCE

Free Partner m-Trade

Visual

Performance

Event

브랜드 첫 노출
m-Trade

빌딩 및 주변에
POP 설치

• 게릴라 홍보
: 전철 역 및 이동 동선
거리 행진
- 관심유도

빌딩 주변 POP 물 설치

• 게릴라 홍보
:빌딩 청소 전개

업무시간 점심시간 첫 대면 이 후

• 경품을 통한 즐거움
• 홈페이지 제 방문
• 제품 사용의 편리성 인지
• 구전효과 창출과 MS 증대

Time

대형 단말기 설치

- m Trade Zone -
• 간단한 식사 무료 제공
• 무료 건강 검진
• 제품 시연
• 휴식 공간 제공

• 게릴라 홍보: 거리행진
• 캠페인 홍보: 거리 청소
(담배 꽁초 줍기 위주)
-슈퍼 모델을 활용
MTSZone 구성

점심식사 이용 무료
쿠폰 제공

ENTERTAINMENT/
USE

On-Line 
Promotion 전개

MTSWall 설치
: 제작물을 통한 지속적인
제품 노출 구현

ENTRANCE

출근길
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1. 1. 행사구성행사구성 기본계획기본계획
II. COMPOSITION

11--3. 3. Promotion Map Promotion Map 

지하철

직장(빌딩)

고객 인지도

직장인들이 사내에서

업무를 보고 있을 때

빌딩 유리 청소를 하면서

점심시간대의 행사내용

고지 및 제품 홍보

회사 내근

Performance/Event 를 통한

흥미요소 가미

제품 인지도 구축

구전효과 창출

슈퍼모델의 거리 청소 진행

지하철 및 퇴근 동선

출근시와 동일한

프로모션 재 전개

Free Partner
“m-Trade” 퇴근
→ 반복적 노출과 소비자의 접촉을 통한 제품 인지도 극대화

및 차별화된 Promotion Tool 로 언론의 Issue화

② 차 접촉

④ 차 접촉
③ 차 접촉

점심시간

① 차 접촉
대형 주차장 및 공원

출근

제품 노출을 극대화 할 수

있는 시간대 즉, 회사원들의

출근 시간대를 공략하여

지하철 역에서 게릴라 행사 진행
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2. 2. 행사행사 세부사항세부사항
II. COMPOSITION

22--1. 1. 게릴라성게릴라성 홍보홍보 ((거리행진거리행진)) • 회사원들이 출근 하는 시간대와 퇴근 시간대를 이용해 동선을 고려한 게릴라 홍보 진행.
• 거리 행진의 연출로 제품의 이미지 및 노출을 극대화. 
• 출근 행사 시 점심식사 대용 무료 이용 쿠폰을 제작하여 고객들에게 배포.
→ “MTSZone”으로 집객 유도

워킹비젼 1. (엘비젼 2대운영)

: LED 화면으로 문자 표현

(400문자 입력 가능)

워킹비젼 2. (엘비젼 2대 운영)

: LED 화면으로 문자 표현

기존의 방식(사용자) 신개념 m-Trade

기존 서비스 이용자

선두 그룹(MTS이미지 인원)

후미에서 이동

한복 이미지 복장으로 지게를 매고

지게 안에 데스크탑 및 모니터(CRT)

를 탑재

MTS서비스 이용자

선두 그룹에서 이동

샤프한 모습의 셀러리맨, 롤러브레이드를

즐기는 남자, 운동복을 입은 사람 등을

설정하여 그룹 모두가 핸드폰을 들고

웃으며 행진을 한다

모든 의상에 MTS로고 삽입

• MTS이용의 편리성을 기본으로 사용 유도 부각
• MESSAGE: 시대에 뒤쳐지지 않으려면 m-Trade를 이용해야 한다



35

2. 2. 행사행사 세부사항세부사항
II. COMPOSITION

22--1. 1. 게릴라성게릴라성 홍보홍보 ((거리행진거리행진 Story Board)Story Board)

① 회사원들의 출근길(전철역)

② 무심코 걷다가 멋있는 남성들이
줄을 맞춰 걷는 모습 발견. 
→ 호기심 유발

③ MTS홍보팀 출현
: 샤프한 이미지의 셀러리맨, 롤러브레이드를
타고 있는 남성, 안경을 쓴 전문직 여성…
→ 모든 인원은 복장은 다르지만 메이크업을 통해
통일성을 강조

④ 홍보팀 모두가 동일하게 핸드폰을 보면서
웃으며 걷고 있다. 
→ 모든 사람들이 지나가면서 궁금해 한다. 

⑤ 지나간 홍보팀의 모든 옷 등에 NATE와
MTS로고가 새겨져 있는 것을 발견.
⑥ 홍보팀을 따라다니던 워킹비젼에서 나오는
문구를 읽게된다.
“ 난 언제 어디서든 바로 확인 한다”
“ MTS모바일 증권”
※ 워킹비젼 1인은 앞으로, 나머지 1인은
등에 착용
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2. 2. 행사행사 세부사항세부사항
II. COMPOSITION

22--1. 1. 게릴라성게릴라성 홍보홍보 ((거리행진거리행진 Story Board)Story Board)

⑦ MTS모델이 지나간 후 4M 후방에
한복을 입고 지게를 맨 남자 발견

⑧ 도심 속에서 옛날 복장을 하고 있는 사람의 출현으로
또 한번의 사람들의 시선 유도
- 사람들의 웃음을 자아냄.

⑨ 지게 안에 가정용 컴퓨터와 모니터, 그리고 신문 등이
담겨 있는 것을 발견
⑩ 구시대 사람 옆에 있는 워킹비젼의 문구를 읽게된다.

“ 이렇게 가지고 다닐순 없지요”
“ MTS가 없다면 뒤쳐집니다”
※ 워킹비젼 1인은 앞으로, 나머지 1인은
등에 착용

⑪ 도우미 2인이 점심 식사 무료 쿠폰 배포
- 쿠폰 내용에 MTS내용 게재
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2. 2. 행사행사 세부사항세부사항
II. COMPOSITION

22--2. 2. 게릴라성게릴라성 홍보홍보 ((빌딩빌딩 청소청소))

시선 집중

• 내부 사람들은 물론 외부 사람들에게도 보여
질 수 있도록 행사 내용이 삽입된 현수막을

곤돌라 또는 건물에 설치

※ 대부분의 대형 건물은 곤돌라를 이용하여

건물외부를 청소

• 회사원들이 근무 하고 있을 시간과
외부로 외근을 많이 나가는 시간을

이용하여 건물의 창을 청소

: 빌딩의 규모에 따라 운영 시간 조정

• 건물 내부에서도 잘 보일 수 있도록
눈에 띄는 유니폼 착용

• 워킹비젼과 현수막을 통해 시선
집중 유도(행사내용 고지)

→ MTSZone으로 유도

→ 제품 노출

• 유동인구가 많고 대형 빌딩이
밀집된 곳 사전 섭외

※ 건물 유리를 무료로 청소

해 줌으로써 장소 제공 협찬 유도
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2. 2. 행사행사 세부사항세부사항
II. COMPOSITION

22--3. 3. 캠페인성캠페인성 홍보홍보

• 여의도,삼성동,양재동 3곳의 행사
진행 시 토요일 점심시간을 이용하여

MTSZone 으로 집객 유도

• MTS유니폼 제작

•거리 청소 시 캠페인 문구가 삽입된
어깨띠 착용

< 거리 청소 > < 한강 시민 공원 청소 >

• 일요일 주말을 즐기는 가족 단위,
운동을 즐기는 시민을 Target으로

시민공원 청소 캠페인 진행

• “나들이 갈때도 m-Trade” 문구가
삽입된 어때띠 착용

※ 세부적인 Copy는 추 후 협의

• 슈퍼 모델을 활용하여, 
일반인들의 관심유도 및

언론 노출

- 토요일: 거리청소

- 일요일: 한강 시민공원
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2. 2. 행사행사 세부사항세부사항
II. COMPOSITION

22--4. 4. MTSZoneMTSZone 운영운영

도심속의 휴식 공간을 마련하여 일반인들의 관심유도와 구전효과 창출기대 효과

오전 행사 진행시 식사 무료제공 쿠폰을 소지 하고 있는 고객에게

샌드위치 제공

행사장을 방문한 모든 고객에게 시원한 음료 무료 제공

- Co-Promotion 연계

: “한국 네슬레” 초이스 냉커피, 네스까페, 네스티 등 여름에 시원하게
즐길 수 있는 제품으로 구성하며 시음제품 및 행사 부스 협찬

대형 천막 설치

점심/음료 제공

ZONE

참고(관련)사진

핸드폰 모양의 대형 단말기 제작

도우미의 진행으로 MTS체험

즉석 퀴즈 진행 후 경품 증정

MTS시연

ZONE

내 용구 분

여의도 중소기업 전시장 대형 주차장

삼성동 코엑스 몰 앞마당

양재동 양재천 공원

장소 구분

샌드위치와 음료를 마시며 여유롭게 휴식을 취할 수 있도록 파라솔 설치

- 파라솔 30개 기준(1개 파라솔 당 의자 4개 기준) 

※ 파라솔 수량은 추 후 변동 가능

고객을 위한 도심속의 미니 콘서트 개최

- 현악 4중주 연주, 째즈 콘서트 등

휴식을 취하며 읽을 수 있는 증권 잡지 또는 정보지 제공

휴식 공간

ZONE

건강을 중요시 하는 현대인들의 위해 무료 건강 검진 서비스 제공

대형 천막 설치

건강 검진

ZONE
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2. 2. 행사행사 세부사항세부사항
II. COMPOSITION

22--5. 5. MTSWallMTSWall 운영운영

MTSWall을 제작 및 설치 하여 주요 증권사 이외에

병원, 밀레니엄 프라자 등 유동 인구가 많은 곳을 선정하여

지속적인 제품 홍보와 잠재고객층을 공략 . 

- 병원: 로비에 설치하여 약을 받기 위한 사람들, 병원 방문객

그리고 입원 해 있는 환자들을 공략

- 밀레니엄 프라자: 시내 중심지이므로 증권 이용객과

회사원들을 공략

※ 세부적인 장소 계획은 추 후 제안

Co-Promotion 연계

1) MTSWall 제작시

- 필립스 LCD 모니터 협찬

2) PHILIPS Wall 사용시

- 현제 필립스가 PHILIPS Wall을 추진중에 있으며, 

7月~8月 경에 설치가 될 예정임

- PHILIPS Wall의 모니터에 MTS홍보 상영

※ 채택시 상호 조율 필요<PHILIPS Wall 운영 참고 사진>
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1. 기본 방향

2. 운영 조직도

3. SCHEDULE PLAN

4. 인력 업무 분장

III. 행 사 운 영
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1. 1. 기본기본 방향방향
III. 행 사 운 영

Quality
프로그램 진행, 인력 운영, 시스템 관리 등 행사전반에 걸쳐 철저한 사전 준비와

검증을 통해 행사 Quality 유지

원활한 행사 운영을 통해 고객 만족도 제고

프로그램 진행, 인력 운영, 시스템 관리 등 행사전반에 걸쳐 철저한 사전 준비와

검증을 통해 행사 Quality 유지

원활한 행사 운영을 통해 고객 만족도 제고

주최측과 대행사간의 원활한 Communication 체제를 구축

- 일관성 있는 업무 추진력을 발휘

지속적인 협의를 통해 행사중 혼선을 방지하고 운영의 효율성 Up

행사를 통한 고객 DB 구축

주최측과 대행사간의 원활한 Communication 체제를 구축

- 일관성 있는 업무 추진력을 발휘

지속적인 협의를 통해 행사중 혼선을 방지하고 운영의 효율성 Up

행사를 통한 고객 DB 구축

행사 고객들의 자발적인 참여를 유도

흥미 요소 부여

고객들의 자발적인 참여를 유도

흥미 요소 부여

행사
유지

참여형
구성

커뮤니케이션
구축
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2. 2. 운영운영 조직도조직도
III. 행 사 운 영

주 최

주 관

수퍼바이저 1인

수퍼모델 20인

진행 요원 4인

수퍼바이저 1인

도우미 9인

진행 요원 5인

건강 검진 진행팀

미니 콘서트 팀

게릴라 홍보팀 캠페인 홍보팀 MTSZone팀

<빌딩 청소 팀>

수퍼바이저 1인

전문 유리 청소 인원

진행요원 2인

<거리 홍보팀>

수퍼바이저 1인

퍼포먼스 요원 7인

워킹비젼 4인

도우미 1인

진행요원 1인
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3. 3. SCHDULE PLANSCHDULE PLAN
III. 행 사 운 영

일토금일토금일토금

잠실

한강공원

13:00~

15:00

●

양재동

주변

11:00~

14:00

●

양재천

산책로

11:00~

14:00

●

빌딩

종일

●

삼호물산

주변

출/퇴근

●

반포

한강공원

13:00~

15:00

●

코엑스

앞마당

11:00~

14:00

●

빌딩

종일

●

삼성동

전철역

출/퇴근

●

3 주차

여의도

주변

11:00~

14:00

●

중소박람회

주차장

11:00~

14:00

●

빌딩

종일

●

굿모닝

증권 주변

출/퇴근

●

장소

시간대

행사일

장소

시간대

행사일

장소

시간대

행사일

장소

시간대

행사일 ●●●

게릴라(거리) 출/퇴근출/퇴근출/퇴근

테헤란로

주변

여의도

한강공원

●●

모델 캠페인

●●●

M-Trade
11:00~

14:00

11:00~

14:00

11:00~

14:00

양재천

산책로

코엑스

앞마당

중소박람회

주차장

종일종일종일

양재동

전철역

테헤란로

주변

여의도

전철역

11:00~

14:00

13:00~

15:00

빌딩빌딩빌딩

●●●

게릴라(빌딩)

4 주차2 주차

7月
구분
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4. 4. 인력인력 업무업무 분장분장
III. 행 사 운 영

행사 진행 보조( 모델 5인당 1명 배치)4인진행 요원

식사 무료 쿠폰 배포1인쿠폰 배포 도우미

선두 홍보팀 1대, 후미 홍보팀 1대2인워킹비젼 진행요원

별도의 부스를 설치하여 모든 고객에게 무료 시음 진행2인시음 행사 도우미

제품 설명, 즉석 퀴즈 진행2인MTS행사 도우미

행사장 셋팅 및 전체 행사 보조5인진행요원

현악 4중주 연주1팀현악 4중주 팀

무료 건강 검진 서비스 진행1팀무료 건강 검진 팀

건강 검진 부스에 방문하는 고객 응대 및 진행1인무료 건강 검진 도우미

행사장 안내 나레이션 및 고객 응대2인입구 및 안내 도우미

제품 홍보용 워킹비젼 착용2인워킹비젼 진행요원

진행요원

쿠폰 배포 진행요원

워킹비젼 도우미

시식 행사 도우미

수퍼 모델

유리청소 인원

퍼포먼스 모델

쿠폰 확인 후 샌드위치 제공

1 팀

2인

M-TRADE

Zone 팀

주변에 홍보 POP 설치2인

식사 무료 쿠폰 배포1인

선두 홍보팀 1대, 후미 홍보팀 1대2인

20인

1팀

7인

팀별

1인

1인

인 원

팀 운영 총괄

- 팀 인력 관리 및 제작물/비품 관리

- 장소 섭외

- 총괄 코디네이터에게 수시 보고

- 현장 돌발 상황 처리

총 4팀팀 수퍼 바이저

전체 행사 총괄전체행사 총괄 코디네이터

어깨띠를 착용하고 거리 및 공원 청소 캠페인 진행

1 팀
모델

캠페인팀

빌딩 유리 청소 진행
1 팀

게릴라

홍보팀(빌딩)

수퍼바이저의 감독하에 행사 거리 행사 진행

1 팀
게릴라

홍보팀(거리)

비 고업 무 내 용팀구 분
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11. 11. PR PLANPR PLAN

MTSLaunching 

PR Plan

MTSLaunching 

PR Plan

Copyright ⓒ 2001 by Dinno Communications 

No part of this publication may be reproduced, stored in a retrieval system, or transmitted in any form or by any means – electronic, 
mechanical, photocopying, recording, or otherwise – without the permission of Dinno Communications

COMPANY CONFIDENTIAL
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Publicity ObjectivePublicity Objective

주요과제 : 신상품(M-Trade) 및 관련 프로모션 에 대한 홍보이므로, 

최대한 많은 매체에 노출

타겟 매체 :

1) Main Target : 011 가입자중 VM 단말기 보유자중 주식 거래자

- 매체 : CATV(MBN/WOW), 주요 일간지, 경제지, 인터넷매체

2) Sub Target : 011 VM단말기 미보유 및 011외 주식 거래자,

- 매체 : IT전문지, 스포츠지, 경제주간지

PR대행 기간 : 7월 ~ 8월 (2개월간)
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매체별매체별 전략전략

-Target corner : 뉴스 등

-News Focus : M-Trade서비스 소개, 프로모션 홍보 등

(프로모션이 MBN주관일 경우 WOW방송이 불가능함) 

증권방송(MBN, WOW)

CATV

-Target corner : 경제면, IT면

-News Focus : M-Trade서비스 소개, 프로모션 홍보 등

조선, 중앙, 동아, 한국, 한겨레,

국민, 문화, 경향, 세계일간지

매경, 한경, 서경, 내외,

파이넨셜뉴스

-Target corner : IT면

-News Focus : 다양한 모바일 서비스 소개(M-Trade서비스

소개), 프로모션 홍보

스포츠서울, 스포츠조선,

스투, 일간스포츠, 굿데이스포츠지

-Target corner : IT면

-News Focus : M-Trade서비스 및 기술적 측면 소개

전자, 디지털타임즈
IT 전문지

-Target corner : 증권면, IT면

-News Focus : M-Trade서비스 소개 및 전망,

프로모션 홍보/결과 등

경제지

-Target corner : 기업/IT면

-News Focus : Trading의 변화( M-Trade서비스 소개 및

전망, 프로모션 홍보/결과 등

-E-daily, 머니투데이

-이코노미스트, 매경이코노미,

이코노믹 리뷰

인터넷 매체/

주간지

전 략Target Media구 분

※ 상기 매체 대상 기사 100% 게재의 게런티는 보장드릴 수 없습니다.
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언론언론PR PR 전략전략 및및 Key Key 주제주제

-CATV: MBN, WOW

-일간지: 조선, 중앙, 동아 외 3

-경제지: 매경, 한경, 서경,

파이넨셜 뉴스

-IT전문지: 전자, 디지털타임즈

-스포츠지: 3개 매체

-인터넷 매체: e-daily, inews24

머니투데이

-주간지: 이코노미스트, 

매경이코노미, 이코노믹리뷰,

iweekly 

MTS서비스 launching [스트레이트]

-서비스 및 기술적인 측면 소개

MTS프로모션 홍보 [스트레이트]

7월

생활 속의 다양한 모바일 서비스 [기획]

Trading 트랜드의 변화 [기획]

MTS프로모션 결과 홍보 [스트레이트]

8월

기사화 가능 매체Key 주제기 간

※ 주) 1. 주제는 협의에 따라 변경될 수 있습니다.

2. ‘기사화 가능 매체’라도 변수는 있을 수 있습니다.
3. [스트레이트], [기획]은 성격에 따른 기사분류 사항입니다.
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별첨자료별첨자료

1.1. WAP ProcessWAP Process

2.2. Web ProcessWeb Process

3.3. 주가지수주가지수 복권복권 소개소개

4.4. AgendaAgenda
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주가지수맞히기

인터넷 주택복권 ‘이덱스’
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Ⅰ. 회사소개

1. 개 요

•회사명칭 :레드폭스아이주식회사(Redfoxi Corporation)

•대표이사 : 이상래

•자본금 : 1,274,500,000원

•임직원수 : 총13명

•주 소 : 서울특별시강남구삼성동 170-9 덕명빌딩 8층

•인허가 : 사업자등록 105-86-07603, 법인등록 110111-1843633
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Ⅰ. 회사소개

2. 연 혁

• 2000.  1.  5     주식회사로토피아설립

• 2000.  7.  4     특허출원

‘실시간경제변수지표를도입한복권판매시스템’(출원번호제2000-38025호)

• 2001.  4.  4     ‘주식회사 Redfoxi ’로회사명변경

• 2001.  7.  4     해외특허출원(미국, 일본, 중국)

• 2001.  7.23    한국주택은행과인터넷지수복권시스템운영사업계약체결

• 2001.12.14 벤처기업인증(제20001113771-7822호)

• 2001.12.27 자본금 1,274,500,000원으로증자

• 2002.  1. 7     주가지수복권서비스사이트오픈 ‘http://www.edex.co.kr’
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Ⅱ. 지수복권 edex

1. 개 요

주가지수, 환율 등 각종의 경제지표를 맞히는 복권

•복권의발행에서구매, 당첨금의지급까지전과정이인터넷을 통하여이루어지는

인터넷전용복권

•다양한상품구성가능

1. 익일의거래소및코스닥주가지수맞히기복권 (현재)
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Ⅱ. 지수복권 edex

2. 발행구조

판매위탁
수수료지급

판매내역보고
기금납입

발행승인 보고

당첨자

확정

당첨통지
복권구매

대금결제

구 매 자

당첨금지급

증권사, 포털등제휴사
(Retailer)

※ 수익배분프로그램
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Ⅱ. 지수복권 edex

3. edex 

1) 주가지수맞히기 복권

① 가격 : 1,000원/장

② 판매시간 : 12:00 ~ 08:50

③ 예상되는 다음 영업일의 주가지수(종합주가 + 코스닥)를 소수점 둘째자리까지 직접 입력
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Ⅱ. 지수복권 edex

3) 당첨자 발표 : 오후 16:00시

4) 당첨금

① 주가지수맞히기 복권
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Ⅱ. 지수복권 edex

4. 주가지수맞히기 복권

1) 직접입력 : 예상되는 주가지수를 소수점 둘째자리까지 직접 입력
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Ⅱ. 지수복권 edex

2) 자동입력 : 예상되는 주가지수 폭을 입력하면 컴퓨터가 자동으로 주가지수 조합을 추출 해서 보여줌
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