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주요 경제 이슈

한류 현상과 문화 산업 발전 전략
최근 일본을 강타한 욘사마의 경제적 효과는 한국과 일본 합계 3조원으로 예상됨. 이와
같은 한류 현상을 문화 산업 발전으로 연결시키기 위해서는 창조적 인재의 양성, 연구개
발능력 제고, 문화상품 유통 구조개선, 지적재산권 보호, 문화 산업 투자환경 정비 등을
추진해야 함. 이와 더불어, 한국 문화홍보 확대, 이문화 교류 확대 등 문화상품을 즐길 수
있는 기회의 창출 또한 시급함

1. 한류와 욘사마 열풍

1) 한류의 국가별 현상

한류(韓流)란 최근 중국, 일본을 비롯한 동아시아 지역에서 한국의 대중문

화가 열광적인 인기를 끌고 있는 현상을 가리킴

- 한류라는 용어는 중국에서 처음 사용되어 韓潮 , 韓風 이라고도 불리는데

최근 이를 활용하여 관련 산업에서 실질적인 성과를 창출하는 이른바 신

한류(新韓流) 현상이 나타나고 있음

중국

- 중국은 한류열풍의 진원지로서 한국 대중문화 및 연예인 매니아 집단인

하한쭈(哈韓族) 까지 등장하였으며, 중국에서의 한국 드라마 열풍은 韓迷

(한국 매니아) 로 불리는 한국 팬들을 만들어 냄

- 중국에서의 한류 주역은 대중가요와 방송드라마임

ㆍ한국음악방송은 1996년부터 시작되었으며, 음반발매는 1998년의 H.O.T가

최초로 시판 한 달만에 5만장 판매를 기록, 이후 클론, 안재욱, 유승준 등

이 음반발매와 동시에 현지 대형 콘서트를 통해 한류를 확대시킴

ㆍ드라마는 1997년 6월에 중국 중앙TV를 통해 사랑이 뭐길래가 큰 히트, 이

후 1999년 별은 내 가슴에의 히트로 안재욱이 중국 최고 인기스타로 부상
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타이완

- 타이완에서의 한류 주역은 클론을 필두로 한 대중 가요로, 클론의 경우

한국어 앨범임에도 불구하고 45만장이 팔렸으며, 2000년 당시 민진당 천

수이벤 후보가 총통 선거전 캠페인송으로 사용

- 드라마의 경우, 1999년 이후에 본격 진출하여 불꽃 과 가을동화 가 시청율

1위를 기록하면서 송승헌 등이 인기스타로 부상

베트남

- 베트남의 한류 주역은 의가형제 , 모델 등 TV 드라마

ㆍ의가형제는 1999년 베트남 전국으로 방영되어 공전의 히트를 기록, 주인

공 장동건은 베트남 국민 배우라고 불릴 정도로 폭발적인 인기를 끔

ㆍ모델의 김남주는 김남주식 화장법, 패션 등을 유행시키면서 김남주 신드

롬을 낳았으며 LG생활건강은 김남주를 드봉 브랜드 모델로 채용하여 드

봉 브랜드를 베트남 국민브랜드로 만드는데 성공

홍콩

- 홍콩에서는 1997년 별은 내 가슴에 를 필두로 한 드라마 뿐만 아니라,

ATV의 Pops In Seoul 을 통한 한국 대중가요, 쉬리 , 반칙왕 등의 영화

에까지 다방면에 걸친 한류 현상이 보임

일본

- 일본의 경우, 영화 쉬리 가 일본 내 관객 130만명 동원에 성공함으로써 일

본 내 한국 영화 붐을 주도하였고, 보아의 성공과 같은 한류현상이 있었

으나 본격적인 한류 붐은 드라마 겨울연가 로부터 시작됨

- 2003년4월 일본 NHK 위성방송의 후유노 소나타(冬のソナタ, 겨울연가) 가

방영, 드라마의 대성공과 함께 주인공 준상 역 배용준의 인기가 급상승,

욘사마 열풍과 함께 한류열풍이 시작됨



經濟 週評

·욘사마란 배용준의 이름자 용에 일본어 극존칭 사마(樣) 를 붙인 신조어

로 2004년 일본 최고의 유행어이자 트랜드이며, 최근에는 욘플루엔자(욘사

마와 인플루엔자의 합성어)라고도 불림

2) 욘사마 열풍

욘사마 열풍의 원인은 일본의 주요 팬들인 40대 이상의 중장년층의 향수

를 자극할 뿐 아니라, 일본 여성의 이성적 남성상의 변화에 있음

- 욘사마의 주요 팬은 40대 이상의 전후세대로 겨울연가 의 시대적 배경은

이들이 힘들게 보낸 전후 일본의 사회적 현실과 유사

·일본의 전후세대는 전후복구를 위해 힘든 젊은 시절을 보낸 추억이 있어

겨울연가의 주인공 준상의 이미지와 일치하며, 준상=욘사마를 통해 노스

텔지어를 느낌

- 욘사마=겨울연가의 준상은 일본인의 전통적인 미학과 일치하는 따뜻함,

상냥함, 예의바름, 강함, 성실함을 두루 갖춘 인물로서 일본 여성의 한국

표준 남성상으로 인식

·최근 일본 남성들은 산업구조의 고도화, 여성의 산업현장 진출 증가, 가족

에 대한 가치관 변화 등에 의해 욘사마가 보여주는 남성상과는 거리가 멈

3) 욘사마 열풍의 효과

욘사마 열풍은 단순한 문화적 현상을 뛰어넘어 한·일 양국의 경제적 상승

효과, 한국 브랜드 이미지 제고 등 다방면에서 유ㆍ무형의 효과를 유발함

욘사마의 경제효과는 양국 합계 3조원(한국 1조원, 일본 2조원)으로 추정

- 겨울연가 의 경제적 효과는 1조원 이상, 주인공 배용준(이하 욘사마)의 경

제적 효과는 3조원 이상

·음식료 사업에서는 욘사마 효과에 의해 한국 식품의 인기 상승으로 두산의

대 일본 소주 수출량은 전년 동기비 22% 증가, 김치업체들은 전년비

10~20%증가
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·관광사업에서는 2004년 10월까지의 여행수지가 전년대비 11.3% 증가하여

전년 동기의 -15.1%에서 26.4%p 증가한 이외에 추가적 관광수입으로 8,400

억원, 국가 홍보효과 330억원이 이름

·문화컨텐츠 부문에서는 배용준 화보 200억원, 겨울연가 앨범 1,000억원, 배

용준 달력 100억원 등 총1,300억원을 수출, 이는 자동차 13,101대(2003년 대

당 9,605달러 기준) 수출과 맞먹는 수준임

·일본 NHK는 겨울연가로 위성파 방송에서 500억원 이상, 2004년 4월부터

지상파 방송 실시로 광고 등 1,500억원 이상, 총 2,000억원 이상의 부가가

치를 창출할 것으로 추정

욘사마 열풍은 일본 내 한류열풍에 불을 지피면서 한국문화의 전파 및 확

산 현상을 야기

- NHK는 12월19일 위성방송인 BS2의 한국의 날-한국! 알고 싶다 를 통해

처음으로 특정 국가 문화현상을 8시간 연속 방영

- 1995년까지 한국학 강좌가 개설된 대학은 143개 대학 이었으나, 2001년에

는 285개, 2004년에는 335개 대학으로 증가하였으며, 한국어능력시험 응시

자가 급증하는 등 한국학 열풍 심화

욘사마 효과는 한국인에 대한 친밀감 형성, 일본 내 가족 유대감 조성, 한

국의 국가적 이미지 상승, 일본 내 재일 교포의 위상 증대 등 일본 사회

및 정치 전반에 걸쳐 영향을 줌

- 30대 전반의 일본 여성들 사이에서 결혼 상대자로 한국 남성의 인기가 높

아지고, NHK 여론조사에서는 응답자의 26%가 한국에 대한 이미지에 변

화가 있었다는 등 한국의 국가적 이미지 상승

·욘사마 열풍으로 인한 한국의 국가이미지 상승으로 對 일본 정치적 위상변

화가 예상되며, 한일간 FTA 협상, 북핵 문제 등 산재된 정치현안의 윤활유

로 작용할 것임

·일본 내 재일교포에 대한 이미지 제고로 재일 한국인의 사회적 정치적 위

상이 제고 될 것으로 예상
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- 한편, 일본인들에게는 가족, 친인척 및 이웃 간 유대 강화 및 커뮤니티 형

성으로 욘사마 팬인 중장년층의 심신 상태 개선 및 커뮤니케이션 확대 효

과와 커뮤미티 확산 효과를 유발

< 한ㆍ일 욘사마 경제 효과 >

구 분 한 국 일 본

경
제
효
과

문화
컨텐츠

ㆍ배용준 화보 200억원
ㆍ배용준 달력 100억원
ㆍ겨울연가 앨범 1,000억원

ㆍNHK방송
DVD,서적 판매 350억원
위성파 방송 500억원
광고 등 1,500억원

ㆍ겨울연가 음반 120만장 돌파

관광
ㆍ추가 관광수입 8,400억원
ㆍ국가 홍보효과 330억원

ㆍ한국행 관광객 수 10만명 증가

음식
제약
등

ㆍ두산 소주 수출량
전년동기비 22% 증가

ㆍ김치업체
전년비 10~20% 증가

ㆍ오츠카 제약
오로나민C 30% 판매 신장

ㆍ욘사마 3종 세트
ㆍ욘사마 복주머니 세트 등

기타
제조업

등
ㆍ롯데 백화점 : 집객효과

ㆍ소니, 모델로 배용준 기용
ㆍ다이하츠 공업

미라V 주문 10% 증가

주: 데이터는 한ㆍ일 신문, 방송, 리포트 등 각종 자료를 종합.

2. 한류 배경과 평가

1) 배경

한류열풍이 일어나게 된 궁극적인 원인은 내적으로는 1990년대 이후 국내

엔터테인먼트사의 성장에 의한 한국 대중문화의 경쟁력 향상과 정부의

지원정책에 있음

- 한국 대중문화의 경쟁력 상승배경에는 국내 엔터테인먼트사의 성장이 큰

역할을 담당했음

·댄스음악을 중심으로 한 한국 대중음악의 경우 보아와 같이 일본 음반시장

1위를 차지할 정도로 서구적 스타일과 동양적 감성이 잘 어우러진 사람의

마음을 사로잡는 매력 1)적인 문화상품을 제공할 만큼 성장함
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·이러한 성장배경에는 탄탄한 기획력과 마케팅력을 바탕으로 장기간의 지속

적인 투자를 할 수 있는 국내 엔터테인먼트사의 성장이 크게 작용했음

- 정부차원에서는 우리 음반산업의 해외시장 진출 및 중국 방송시장 진출을

위한 문화관광부의 지원이 있었음

·우리 음반산업의 해외시장 진출 지원으로는 중국어 음반 한류의 제작 및

배포, MIDEM, POPKOMM 등 각종 국제음반박람회 참가 지원, Star TV의

Seoul Vibration 등 방송제작 지원, 영어, 일본어, 중국어로 된 한국 대중

음악 및 음반산업계의 최신동향 소개 책자 발간 및 배포 등이 있었음

·중국 방송시장 진출의 경우, 문화관광부는 2001년 7월에 동년 8월부터 한

국 TV 프로그램 완전 수입개방 합의를 중국정부로부터 이끌어 냄으로서

한국방송 프로그램의 중국 시장 진출 장벽을 없앰

한편 한류열풍의 외적요인으로는 동북아시아 경제의 성장과 일본문화에

대한 거부감이 크게 작용한 것으로 볼 수 있음

- 중국, 베트남 등 동북아시아 국가들은 급속한 경제성장과 함께 증가한 국

민의 문화적 소비 욕구를 충족시킬 수 있는 문화컨텐츠가 부족한 상태임

- 과거 日流 로 불리던 일본 문화의 동북아시아 지역 확산이 국민적 정서와

대립하게 되고, 문화발신기지로서의 홍콩의 기능이 점차 상실되면서 그

공백을 한류가 메워주고 있음

2) 평가

한류에 대한 평가는 긍정적인 평가와 부정적인 평가가 공존함

- 경제 면에서 긍적적인 평가는 관련 국내 제조업의 동반 성장 유도 효과,

문화컨텐츠 수출 첨병, 국내 산업구조 개편을 위한 자극제로서의 작용을

들 수 있음

·한류로 인해 국내 제조업은 의류, 화장품, 가전제품, 휴대폰 등 소비재를

중심으로 긍정적인 영향을 받은 것으로 나타남2)

1 김정수, 한류 (韓流)현상의 문화산업정책적 함의, 2002년도 한국정책학회 하계학술대회 발표 논문.
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·문화컨텐츠의 對 일본 수출은 2003년 중 5,241만 달러로 전년대비 57.5%

증가, 對 홍콩 수출은 21억 8,600만 달러로 전년대비 37.7% 증가를 보여 한

류는 문화컨텐츠 수출 첨병 역할도 수행하고 있음

·문화산업이 상업주의와 자본주의 논리를 기초로 하며, 문화상품이 제조업

에도 상당한 영향력을 미쳐 동반 성장한다는 점에서 우리나라의 산업구조

개편 또한 기대됨

- 기타 한류에 대한 긍정적 평가로는 동아시아에서의 한국과 한국인에 대한

이미지 제고, 서구와 동양의 문화가 잘 조화된 문화컨텐츠 제공과 이를

통한 한국의 동아시아 문화교류 교량역을 공고히 한 점 등을 들 수 있음

·일본 내각부 조사에서는 한국에 대한 친근감이 1990년대 후반보다 약10%

증가한 것으로 나타났으며3), 중국에서는 중국 대학생이 떠올리는 국가별

브랜드 수량이 한국은 11개로 전체 조사대상국가 중 8위로 일본보다 앞서

는 등의 효과를 가져옴4)

·동아시아 문화교류에 있어서 일본과 홍콩의 영향력이 감소한 반면 우리나

라는 한류 열풍으로 인해 문화 발신기지로서의 지위를 높여가고 있어 동아

시아 문화교류의 장으로서의 위상과 역할이 강화됨

- 한류에 대한 부정적인 평가로는 경제적 논리의 팽배, 미국문화의 퓨전, 획

일적인 컨텐츠 내용, 한류의 지속가능성에 대한 회의 등이 있음

·동아시아 지역의 문화 교류기반이 취약한 반면, 한류를 중심으로 한 일방

적인 우리 문화컨텐츠의 수출 증가 현상은 상대국의 문화상품 무역불균형

확대를 불러 올 뿐 아니라 상대국 내의 반한 감정을 고조시킬 수 있음

·최근 경제적 가치가 높은 문화상품 개발에 대한 관심이 고조되고 있으나,

지나친 가격상승은 오히려 우리 문화상품의 해외 수출의 걸림돌이 될 수

있으며, 문화상품=돈이라는 논리구조에서 탈피할 필요가 있음

·한편, 한류는 미국문화에 약간의 수정을 가하여 한국적인 정서에 맞춘 미

국문화의 퓨전이라는 비판이 있음

2 한국무역협회 무역연구소, 「최근의 한류현황과 활용전략」, 2004년 9월 16일.

3 시사저널, 제789호, 2004년 12월 9일.

4 http:/ /sege ro.hufs .ac .kr/scripts/article_view.asp?JNAME=IANR&ISSUEID=101&SECID=003
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·음반 산업인 경우 댄스뮤직을 중심으로, TV드라마인 경우는 주인공 태생의

신비성 강조, 극적인 클라이막스 등의 비현실적인 드라마 배경 설정 등 컨

텐츠 내용이 획일적이라는 비판이 있음

·욘사마의 경우(경제효과 한국 1조원, 일본 2조원)와 같이 경제적인 면에서

볼 때 한류확산과 한류마케팅의 괴리에서 오는 비효율성 또한 부정적인 면

으로 지적되고 있음

·중국의 경우 대체문화적인 성격의 한류현상이 일정기간 지속된 후 사라질

가능성이 높고, 한류현상이 지속되더라도 2~3년 또는 5년 이내에 사라질

것이라는 등 한류의 지속가능성에 대한 회의적인 의견이 있음

<한류열풍에 대한 평가>

긍정적인 평가 부정적인 평가
1. 중국과 일본에는 없으면서 동북아시

아 국가들의 국민들이 공통으로 이해
할 수 있는 문화

2. 동북아시아에서의 한국 이미지 및
위상 제고

3. 문화컨텐츠 수출 첨병
4. 관련 국내 제조업 동반성장 유도
5. 국내 산업구조 개편을 위한 자극제
6. 한국의 동아시아 문화교류 교량화

1. 문화적 교류가 결여된 경제적 논리
의 팽배

2. 한류는 미국문화의 퓨전임
3. 획일적인 컨텐츠 내용
4. 한류의 기반인 국내 문화산업 기반

및 취약한 관련 산업구조
5. 한류의 지속가능성에 대한 회의
6. 한류확산과 한류마케팅과의 괴리에

의한 비효율성

3. 한류의 문화 산업화 전략

1) 국내문화산업의 현황과 문제점

2002년 현재 우리나라 문화산업 시장규모는 39조2,037원으로 같은 해

GDP 596조3,831억원의 6.6%에 달함

- 문화산업 전체에서 차지하는 비중은 출판 28%, 방송 25%로 이 두 산업이

전체의 53%를 차지, 다음으로는 광고 17%, 캐릭터 14% 등임
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<우리나라 문화산업 시장 규모(2002년)>
(단위: 억원, %)

산 업 금 액 구 성 비
출 판 107,153 28
영 화 12,119 3
방 송 95,233 25
광 고 64,784 17
음 악 10,093 3
게 임 34,026 9
애 니 메 이 션 2,149 1
캐 릭 터 52,772 14
공 예 12,708 3
합 계 392,037 100

출처: 문화관광부, 「문화정책백서」, 2003년.

- 우리나라 문화산업 수출실적을 보면 1998년 4억1,285.8만 달러에서 2003년

(추정) 7억 298.5만 달러로 약 1.6배 증가했으며, 전년 대비 성장률은 1999

년 31.2%, 2000년 5.1%, 2001년 15.8%, 2002년 -10.4%, 2003년 29.5%임

·2003년(추정) 문화산업 수출실적은 게임 2억 1,1000만 달러, 캐릭터 1억 700

만 달러, 출판 7,800만 달러의 순으로 나타남

·영화는 1998년 307.4만 달러에서 2003(추정)년 3,400만 달러로 9배 이상, 방

송영상은 1,001.7만 달러에서 3,7450만 달러로 3.7배 이상 증가했음

<문화산업 수출실적>

자료: 문화관광부, 「문화정책백서」, 2003년.
주: 인쇄 제외.
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우리나라 문화산업 부문별 1위 수출국은 음악, 인터넷모바일, 영화, 애니메

이션은 일본, 온라인게임과 캐릭터는 중국, 방송영상은 대만, 만화는 미국임

- 우리나라의 국별 문화산업 수출구조는 한류와 관계가 깊은 부문인 음악,

영화, 방송영상은 일본, 중국, 대만을 중심으로 이루어져 있음

·음악은 일본이 241.5백만 달러로 중국 5천 달러에 비해 압도적이며 이는

보아의 활약이 크게 작용한 것으로 볼 수 있으며, 영화는 일본이 392.5만

달러로 2위 미국 72.2만 달러의 5.4배 규모임

·방송영상은 대만이 146.8만 달러로 중국 58.2만 달러, 일본 9.9만 달러에 비

해 압도적으로 높음

<권역별 문화산업 수출실적>
(단위: 천 달러)

자료: 문화관광부, 「문화정책백서」, 2003년.
주: 2002년 7월부터 2003년 10월까지 외화입금액 기준임. 애니메이션 부문은 OEM 제외.

우리나라 문화산업 발전의 걸림돌로는 전문인력 및 기술력 부족, 열악한

투자환경, 지적재산권 침해 등 전근대적인 유통구조, 전통문화 예술과의

단절 및 연계 미흡 등의 내적 요인과 對 수출국 정보부족, 투자 및 지역

전문가 부족 등 외적 요인이 있음

- 욘사마 효과에서 나타난 경제효과의 역전현상은 대외 지역전문가 부족에

따른 적절한 마케팅 전략 등 현지전략에 실패한 단적인 예임

- 일본은 SONY, BANDAI, SEGA, NAMCO 등 다양한 분야의 기업들이 세

계 최대 문화산업시장인 미국 시장에 진출하여 사업 추진하고 있으며, 현

지화하고 있음

분 야 1위 수출국 금 액 2위 수출국 금 액 3위 수출국 금 액
음 악 일 본 2,415 중 국 5

인터넷모바일 일 본 451 미 국 149 영 국 140
온라인게임 중 국 40,886 일 본 3,073 대 만 1,406
영 화 일 본 3,925 미 국 722 홍 콩 178
애니메이션 일 본 207 홍 콩 48 말레이시아 36
캐 릭 터 중 국 427 미 국 159 일 본 87
방송 영상 대 만 1,468 중 국 582 일 본 99
만 화 미 국 70 프랑스 27 일 본 5
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·미국의 경우 문화 컨텐츠의 영어화가 절대적으로 필요하며, 일본은 상호신

뢰구축, 컨텐츠의 일본어화 등 장기 투자가 필요함

·일본을 제외한 중국과 동남아시아의 경우 지적재산권 분야에 있어서의 상

호 협력관계 구축 및 현지화 전략, 현지 정책 및 법규 등 현지 정보 수집

및 분석을 위한 전문가의 육성이 시급함

- 중국을 포함한 동남아시아 지역과의 문화산업 무역수지 차 확대는 우리나

라의 문화상품의 수출 규제 등 분쟁을 야기할 수 있음

·무역불균형에서 오는 분쟁의 불씨를 사전에 예방하기 위해 관련 각국과의

문화적 교류 확산, 문화교류 활성화를 통한 공통의 제도 마련 등이 시급함

·향후, 아시아의 경제성장과 그에 따른 문화산업 시장 확대에 대처하기 위

해 범 아시아적 문화의 공통분모 창출이 필요함

2) 한류의 문화 산업 발전 전략

국내 문화산업의 발전을 위해서는 문화산업을 선도할 인재육성, 문화산업

시장의 건전성 추구를 위한 문화상품 유통구조 개선, 열악한 투자환경 개

선을 위한 투자펀드의 조성이 시급함

- 문화산업은 창의력과 상상력이 기술력과 결합되어 소비자의 욕구를 만족

시키는 산업으로서, 창조적인 인재 및 마케팅 인재 육성이 필요함

·이를 위해서는 일관성을 가지고 중장기 인재육성 계획 수립ㆍ실천할 수 있

는 인재양성 기관을 설립하여 전문화 교육, 전문인재 육성을 위한 교사 및

강사 육성, 문화컨텐츠 영재 발굴ㆍ육성 등의 추진하도록 해야 함

·문화컨텐츠의 수출을 통한 경제성 추구를 위해서는 상품 수요처의 현지사

정과 문화적 특성을 잘 이해하고 상품화할 수 있는 마케팅 인재를 육성할

필요가 있으며, 현지 출신 인재의 적극적인 활용이 필요함

- 창조적인 인재의 창조의욕을 향상시켜 문화컨텐츠의 질과 생산성을 높이

기 위해서는 지적재산권 보호 등을 포함한 문화상품 유통구조 개선을 통

한 문화상품의 부가가치 상승이 필요함
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·지적재산권 보호를 위해서는 저작권, 초상권 등 지적재산권 관련 사항에

대한 당국의 강력한 규제 마련과 적발, 처벌 등이 필요하며, 지적재산권에

대한 범국민적 홍보를 통한 보호 노력이 시급함

·유통구조 개선을 위해서는 소비자 만족도를 높일 수 있는 유통구조의 기반

확립, 저작권을 기반으로 한 유료화 기반 유통구조의 확립, 유통 비용의 절

감, 유통업의 세계화 등이 필요함

- 한류, 캐릭터, 음악 등의 문화컨텐츠는 특허권 등의 무형의 자산이므로 이

에 대한 관리와 지속적인 투자가 불가결함

·문화산업에 대한 지속적인 관리와 지속적인 투자를 위해서는 문화컨텐츠

평가시스템 확립, 컨텐츠 담보 대출제도 마련, 문화산업투자조합과 같은 투

자기관의 활성화, 기업의 문화컨텐츠 개발 참여 등이 필요함

문화상품의 수출 확대를 위해서는 문화상품 자체의 질적 수준 제고를 위

한 연구개발 능력 강화, 현지 마케팅 강화를 통한 문화상품의 현지화, 지

적재산권 보호 전략의 수립 등이 필요함

- IT를 시작으로 문화컨텐츠 제작 등에 필요한 기술수준이 고도화되고 있으

므로 이 부문에 대한 연구개발투자, 연구인력 양성, 인력교류, 이분야 교

육훈련 등을 통한 연구개발능력 향상이 시급함

- 현지 마케팅 강화를 통한 문화상품의 현지화를 위해 현지 관련사와의 긴

밀한 협조 환경 조성과 현지시장 조사 강화를 통한 상품 컨셉 개발, 현지

소비자와의 협력에 의한 상품개발, 현지 프로모션 활동 강화 등이 필요함

- 문화상품 수출확대를 위한 지적재산권 보호 전략으로는 현지 당국과의 긴

밀한 협조 체제 구축, 현지 직접 단속 활동, 현지 유통구조의 근대화, 현

지 소비자에 대한 지적소유권 관련 홍보 활동 강화 등이 시급함

한류 인재의 다양화와 차세대 한류인재 육성을 위한 투자 확대 방안 마련

과 한류의 대외적 활용이 필요함
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- 한류 인재의 다양화를 위해서는 드라마와 음악에 집중되어 있는 한류 분

위기에서의 탈피와 전통문화 및 순수문화와의 교류를 통한 한류의 폭 확

대가 필요함

·한류 인재의 다양화를 위해서는 전통문화 및 순수예술 발전 및 상품화와

한국문화의 대외홍보 강화 및 이문화 교류 확대 등을 위한 투자 강화가 선

행되어야하며, 전통문화와 순수문화의 상업화를 위한 투자확대가 필요함

- 한류인재를 정치, 경제, 사회적 부문의 민간사절로서 활용함으로서 국가간

이해증진과 갈등해소 등을 통한 국가 이익 창출의 첨병으로서의 활용이

시급하며, 이를 통해 국내 한류육성에 대한 긍정적 분위기 조성이 시급함

이부형 (3669-4011, lbh@hri.co.kr)


