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중국의 해외드라마 프로모션 기법
최근 중국은 해마다 상당수의 해외드라마1)를 방영하고 있다 하지만 모든 해외.
드라마가 중국 시청자들의 지지를 받고 있는 것은 아니다 중국에서 해외드라마가.
높은 시청률을 얻기 위한 방법의 하나인 프로모션 실태와 효과를 정리해 본다.

년 중국에서는 총 편의 해외드라마가 도입되었다 이는 같은 해 발행 유2007 102 . (
통 된 드라마 총수의 를 차지한다) 16% .2) 이 가운데 홍콩타이완 작품이 편 일본47 ,․
작품이 편 한국 작품이 편으로 각각 해외 드라마 총수의 를19 , 18 , 46%, 19%, 18%
차지하고 있다.
근래 중국에 도입된 해외드라마의 양은 많지만 황금시간대 방송을 불허하고 있,
는 탓에3) 해외드라마의 시청률은 전반적으로 낮은 편이다 일반적으로 히트한 국.
산 드라마의 시청률은 이상이다 예를 들면 년 베이징 에서 방송한10% . , 2007 TV

년 가 방송한 모두 이상의 시청률을 기록했다< >, 2008 CCTV < > 10% .金婚 闯关东
그러나 해외드라마의 경우 정도의 시청률을 얻으면 일단 인기 드라마로 여겨, 2%
진다.
해외드라마를 방송하는 각급 방송국 가운데 는 폭넓고 안정된 시청자 층을, CCTV
확보하고 있으며 후난 는 해외드라마의 프로모션에 힘을 쏟는 등 나름의, ( )TV湖南
특징이 있다 후난 는 최근 해외드라마를 보고 싶어 하는 중국 시청자들에게 가. TV
장 인기 있는 텔레비전방송국이다.

1) 중국에 도입된 해외 드라마란 중국 대륙의 텔레비전방송국이나 텔레비전 회사가 중국 대륙 이외“

의 제작자나 다른 저작권 소유자로부터 중국 대륙에서의 방송권을 획득하여 방송한 드라마를 가리

킨다.”

2) www.sarft.gov.cn/catalogs/default/20070831104651450278.html

3) 외국 텔레비전 프로그램 도입 방송관리규정< , >(www.law-lib.com/law/law_view.asp?id=87029, 光

)局电总
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는 중국 국가텔레비전방송국으로 년대부터 해외드라마를 도입하여 방CCTV 1980
송하고 있다 이 텔레비전방송국의 제 채널 드라마 채널 은 전국 방송하는 드라마. 8 ( )
전문채널로 년부터는 해외극장이라는 시간대를 개설 지금까지 매일 밤 시, 1999 ‘ ’ , 10
부터 편의 해외드라마를 연속 방송하고 있다3 .
성 급 텔레비전방송국인 후난 의 제 채널 후난위성 은 전국 방송하는 종( ) TV 1 ( TV)省
합채널로 년부터 독점방송극장을 열고 매일 밤 시부터 드라마 편을, 2004 ‘ ’ , 10 2金鷹
연속 방송하고 있는데 방송하는 작품의 대다수는 이 채널이 독점방송권을 갖는 해,
외드라마이다.
이상 개의 텔레비전방송국에서 방송된 해외드라마의 시청률은 통산 다른 텔레비2
전방송국에서 방송된 해외드라마의 시청률보다 높다 따라서 여기에서는 주로 이. 2
개 방송국의 소재지인 베이징 지역 표 과 창사 지역 표 에서 주(< 1>) ( ) (< 2>)長沙
간 평균시청률 이상을 기록한 해외드라마만을 다루기로 한다2% .

표 베이징 지역 주간 시청률 이상의 해외드라마< 1> 2% (2007. 6~2008. 8)

* 新浪网络 http://ent.sina.com.cn/f/tvtop/newaction/more.html을 바탕으로 작성.

표 창사 지역 주간 시청률 이상의 해외드라마< 2> 2% (2007. 6~2008. 8)
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일괄적으로 말하자면 중국이 도입한 해외드라마는 시청률 면에서 다음 네 가지,
특징을 보이고 있다.
첫째 후난 가 방송한 많은 해외드라마는 높은 시청률을 기록하고 있으며 그, TV ,
편 수도 에 비해 훨씬 많다CCTV .
둘째 한국과 홍콩 대만에서 도입한 드라마의 시청률은 다른 외국 드라마에 비해, ,
전반적으로 시청률이 높다 단 한국 드라마의 시청률은 최근 년가량 하락세를 보. , 2
이고 있다 후난 위성채널 이하 후난위성 이 년 월에 대장금 을. TV ( ‘ TV’) 2005 9~10 < >
처음 방송했을 때 창사 지역에서의 주간 평균시청률은 최고 충칭( ) 5.9%, (長沙 重
지역에서는 를 기록했다) 6.2% .慶
셋째 높은 시청률을 얻은 해외드라마는 독점방송을 판매전략으로 내세우는 시간,
대에 방송된 경우가 많다.
넷째 각 지역에서 높은 시청률을 얻은 드라마의 대부분은 현지 방송국에서 방송,
되었다는 점에서 그들 드라마가 다른 지역에서도 높은 시청률을 얻은 것은 아니다.
이런 점에서 볼 때 방송국이 현지에서 드라마를 프로모션하면 다른 지역에서보다
좋은 효과를 얻는다고 판단된다.

苹
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해외드라마를 방영하기 전에 반드시 프로모션을 하는 것은 아니다 후난 는 사. TV
전 프로모션에 비교적 적극적이지만 타른 방송국은 프로모션을 그다지 하지 않는,
편이다 그중에서도 특히 한국 드라마와 홍콩대만 드라마에 대해서는 사전 프로모. ․
션을 하는 경우가 많다 후난 의 경우에는 더욱 그런 편이며 역으로 이외 나라의. TV ,
드라마에 대해서는 거의 하지 않는다.
홍콩대만 드라마의 프로모션은 통상 드라마 제작자가 하고 있는 반면 한국 드라,․
마의 경우에는 방송할 방송국이 직접 프로모션하고 있다 단 년에 후난위성. , 2005
가 대장금 을 방송했을 때는 대대적인 프로모션을 했지만 그 이후 그처럼 대TV < > ,

규모 프로모션을 더 이상 하지 않는다.

방송국이 하는 프로모션1.
한국 드라마의 프로모션은 통상 이 방식이 중심이다.
현재 대부분의 경우 중국 대륙의 텔레비전방송국이나 텔레비전회사는 주로 독점,
방송권을 구입하고 있다 이것을 구매하면 중국 대륙의 다른 텔레비전방송국이 같.
은 드라마를 방송하고 싶은 때는 독점방송권을 지닌 텔레비전방송국이나 텔레비전
회사로부터 저작권을 구입할 수밖에 없다 따라서 독점방송권은 해외드라마를 도입.
한 텔레비전방송국에 큰 이익을 가져다줄 수 있기 때문에 이들 드라마를 프로모션
할 때는 통상 최초 도입한 텔레비전방송국이 그 주체가 된다.

드라마를 도입한 텔레비전방송국이 자국 미디어를 통해 프로모션하는 방법1)
후난위성 는 대장금 을 프로모션할 때 텔레비전방송국 자신의 강점을 이용TV < > ,
하여 방송국 내 각 프로그램의 협력을 얻었다.

표 후난위성 가 자국 내에서 대장금 을 프로모션한 사례< 3> TV < >
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특기할 만한 것은 후난위성 는 인기 프로그램의 파급효과를 중시하고 있다는TV
점이다 예를 들면 후난위성 는 대장금 을 프로모션하는 한 방편으로 인기 프. , TV < > ,
로그램의 오디션 프로그램인 과 묶어 오디션에서 톱 에서 톱 까지< > , 5 3超级女声
선발하는 단계에서 톱 의 선수에게 대장금 의 주제가를 부르게 했다 이처럼 프5 < > .
로그램끼리 묶는 방식으로 을 보고 있는 시청자가 대장금 에도 관심< > < >超级女声
을 갖도록 유도했다 단 대장금 이후 후난위성 가 다른 해외드라마에 대해. , < > TV
그처럼 대규모적인 프로모션을 한 적이 없다 현재는 방송국의 홈페이지나 대현 포.
털사이트에 방송 예정인 드라마의 특집을 게재하는 정도에 그치고 있다.

년 후난위성 는 독점방송극장에서 일본 드라마 오쿠 를 처2008 TV ‘ ’ < ( )>金鷹 大奧
음 방송할 때 그것을 대장금 후속 프로그램으로 자리매김하면서 일찍이 중국에, < >
서 성공한 궁중극인 의 일본판으로 프로모션하며 좋은 효과를 보았다< > .金枝欲孽
오쿠 를 방송하기 시작하고 최초 일간 평균시청률은 로 전국에서 같은< > 4 0.78% ,
시기에 방송된 텔레비전 프로그램 가운데 위가 되었다 특히 제 부 최종회는 누2 . , 1
계 시청자 수가 만에 이르고 창사 지역에서의 시청률은 를 기록해 같2,000 , 2.38%
은 시기 위성 방송국 최고의 시청률을 올렸다TV .
이런 방식의 프로모션의 장점은 비교적 긴 시간에 걸쳐 전면적으로 프로모션할
수 있고 비용도 많지 않다는 점 그리고 방송국이 주도적으로 할 수 있다는 점을, ,
들 수 있으며 단점은 방송국의 기존 시청자를 대상으로 프로모션하는 것이니 만큼,
다른 층에는 별 효과가 없다는 것이다.

极
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다른 미디어와 제휴하여 프로모션하는 방법2)
후난 는 대장금 을 프로모션하면서 다른 미디어도 이용했다 텔레비전방송국TV < > .
총편집실의 책임자가 대장금 에 관한 기사를 작성해 전국 각종 대형 매체에 수< >
시로 발송했다 그것을 받아 각 대형 포털사이트는 유상 혹은 무상으로 대장금. < >
에 관한 특집을 게재했다.
후난위성 는 그 후 다른 드라마를 프로모션할 때도 네트워크 미디어를 계속 이TV
용하고 있다 또 자체 홈페이지에 각 웹사이트에 실린 자국 드라마를 알리는 특집.
란을 모아 게재하고 있다.
이처럼 복수의 미디어에 의한 프로모션은 파급 범위가 훨씬 넓지만 비용도 많아,
지기 쉬워 오랜 시간에 걸쳐 다각도로 프로모션하기에는 적합하지 않다 또 이들.
미디어에 역효과의 보도가 게재될 가능성도 있다.

드라마의 주요 캐스트를 초대하는 방법3)
대장금 을 방송할 때는 전체 절반가량 방송했을 시기에 주요 캐스트인 양미경< >

을 초청해 창사에서 일간 프로모션 활동을 전개했다 주로 팬과의 만남 방송국 토3 . ,
크쇼 프로그램 에 출연하는 것 등이다< > .眞情
이런 종류의 프로모션은 통상 드라마가 일정 기간 방송된 다음 실시한다 이 단.
계가 되면 시청자는 드라마의 주요 캐스트에 대해 어느 정도 인식하고 있어 프로,
모션도 높은 효과를 얻을 수 있다 그러나 이런 방식은 비용이 많이 들고 캐스트와.
매니지먼트사의 협력이 필요해 텔레비전방송국이 주도권을 확보하기 어렵다.

드라마 제작자가 하는 프로모션2.
홍콩대만 드라마의 프로모션은 보통 이 방식이 대부분이다 중국 대륙은 년. 1993․
부터 홍콩대만의 드라마를 도입하기 시작해 여 년에 걸쳐 광범위한 시청자 층을20․
형성하고 있다 따라서 홍콩대만 드라마의 시청률은 전반적으로 낮은 편이 아니다. .․
중국 대륙에 거대한 시장이 있기 때문에 홍콩대만의 드라마 제작자도 드라마 프로․
모션에 비교적 적극적이다 통상 홍콩대만 드라마가 대륙에서 방송되기 전 또는. ,․
방송 중에 제작자는 주요 캐스트를 이끌고 대륙에서 프로모션을 한다 그러나 프로.



주제별 동향 정책/

년 월 일2009 7 1

모션 방식은 단순해 일반적으로는 기자회견 또는 방송할 방송국의 프로그램에 출,
연 정도에 그친다.

년 월에 대만 드라마 이 후난위성 에서 처음 방송될 때 주요2007 8 < > TV綠光森林
캐스트인 레옹 윌리엄이 창사를 방문해 대규모 프로모션을 했다 각 미디어와의 인.
터뷰 후난위성 의 프로모션 비디오 제작 등 후난위성, TV < > , < >綠光森林 勇往直前
의 다수 버라이어티 프로그램 출연 포털사이트 을 통한 인터넷 이TV , ‘ ’百度揭示板

용자들과의 교류 등의 활동을 벌였다.

한국 드라마는 년부터 중국에 도입되었지만 최초 반응은 그리 크지 않았다1993 , .
년에 가 한국 드라마인 사랑이 뭐길래 를 방송하고 최고 시청률이1997 CCTV < >
에 이르면서 한국 드라마가 비로소 중국에 유행하기 시작했다 년 후난4.2% . 2005 ,

위성 의 대장금 의 공격적인 프로모션을 통해 한국 드라마의 인기는 최고조에TV < >
달해 일거에 해외드라마의 대표 격이 되었다 대장금 을 통해 한국 드라마는 시, . < >
장 개척과 한국 드라마에 흥미를 갖는 시청자 층 형성에 성공해 대장금 이후, < >
한국 드라마의 대규모 프로모션은 거의 없어졌다 따라서 그 이후 한국 드라마의.
중국에서의 시청률도 대장금 의 경우에 이르기 어렵지만 타국 드라마에 비해 한< > ,
국 드라마의 시청률은 여전히 높은 편이다.
반면 홍콩대만 제작자의 드라마에 대한 프로모션 방법은 비교적 단순하지만 중, ,․
국 대륙의 시청자가 홍콩대만의 스타를 잘 알고 있기 때문에 드라마의 주요 캐스․
트가 중국 대륙에 프로모션하러 오는 것만으로도 좋은 효과를 얻을 수 있으며 홍,
콩대만 드라마의 시청률이 한국 드라마에 비해 낮은 것도 아니다.․
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