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□ 태국 내 최고 인기를 끌고 있는 한국 인기 온라인게임들을 수입, 유통 인 

태국의 A사와 B사 담당자를 인터뷰, 지 바이어의 한국산 온라인게임 

수입 련 의견을 종합요약

1. 한국 온라인게임 수입 실

 구입가격  선호하는 계약조건의 경우 계약규정에 따라 구입 가격 수 은 

공개 불가이며, 주로 선 계약  지 /후 러닝 개런티 방식을 선호하는 것으

로 나타났다.

 해당 상품인 온라인 게임 매출정보를 살펴보면, 태국 온라인게임 순 권 안에 

있는 인기 한국 온라인게임들을 서비스 이며, 자세한 매출 수 은 공개를 하지 

않았다.

 상품수입 경로는 주로 한국 게임 개발사와의 기존 교류를 통해 수입이 이

루어지거나 게임 시회 등을 통해 하게 되며, 지의 게임 웹진이나 방

송을 통해 한국의 신작 게임정보가 신속하게 업데이트 되는 편이라 타 문화 

콘텐츠 상품에 비해 수입 련  시도가 빠른 편이다.

 유통의 경우 게임 라이센스를 수입한 지 유통사가 마 부터 부가 상품 

매까지 모든 유통 과정을 담당하게 된다.

  ○ A사와 B사의 일반 인 상품 수입 경로

    - 신작 게임이 출시되면 한국 개발사 측으로부터 한국 서버의 무료시험용 ID

를 제공받아 내부 인 시험을 통해 시장성 검토 

    - 태국 내 시장성에 확신이 생기면 가격 조건 상담

    - 부분 한국개발사 측에서 태국으로 방문하여 계약 조건 상담

    - 조건이 맞는 경우 태국 지에서 계약 체결

  ○ 수입 온라인게임의 태국 내 유통 경로

    - 수입한 게임을 직  서비스함. 

    - 그 외 캐릭터 상품의 경우 자체 으로 생산한 경험이 있으나, 생산단가 

비용이 비싸 재는 거의 이루어지지 않고 있음

    - 재 한국에서 제작된 상품을 소량 수입하거나, 열쇠고리 등의 작은 

악세사리류만 지 제작하여 매 임 
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2. 한국 온라인게임 수입 경험담

 계약 성사 과정은 수입 경로와 동일하다. 기존에 교류가 있는 한국 개발사가 있

을 경우, 신작 게임이 출시되면 한국 측으로부터 한국 서버의 무료시험용 ID를 제

공받아 내부 인 시험을 통해 시장성을 검토하게 된다. 태국 내 시장성에 확신이 

생기면 가격 조건 상담에 들어가게 되는데 상담은 부분 한국개발사 측에

서 태국으로 방문하여 이루어진다. 여러 가지 조건이 맞는 경우 태국 지에

서 계약 체결하는 것이 일반 인 과정이다.

 지 유통사 측의 계약 조건 만족도의 경우, 과거에 비해 계약 경쟁이 매우 

치열해져 오히려 수입자 측의 선택 폭이 넓어졌다고 보고 있다. A사와 같은 

지 형 업체의 경우 아직까지 조건은 만족하는 편이나 그 외 소규모 

유통사의 경우 가격 부분에 있어서 만족도가 낮다.

 A사와 B사의 수입 상품은 '03년도부터 mmorpg 장르의 수입 성공으로 태

국 게임 시장내 한국산 mmo게임 붐이 시작되었으며, 많은 종류의 mmo, 캐

쥬얼 장르 게임이 수입되어 시장에서 성공하고 있다.

 상품 계약  수입 과정의 불편한 이나 문제 은 계약 수입 과정에서는 

가격 조건 외에 크게 불편한 이 없으나, 계약 이후 업데이트, 화 문제에

서 시간이 오래 걸리는 경우가 있음을 지 하고 있다.

3. 지 바이어가 보는 한국 온라인게임 

 태국 내 온라인게임 상품 이미지, 평 에 해서 지 담당자들은 재 태

국 게임 시장의 80% 이상이 한국산 게임인 만큼 태국 게이머들에게 한국산 게임

의 선호도  이미지는 인 편이라고 하고 있다.

 그러나 최근 들어 태국 게이머들의 정보력 향상과 기존 장르에 식상한 게이머

들의 요구 사항이 과거보다 늘어나고 있는 추세라고 한다.
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  ○ 지 바이어가 생각하는 한국 문화콘텐츠상품 수

    - 강  : 뛰어난 그래픽과 시장 유율. 빠른 게임 업데이트

    - 약  : 일본, 국, 만에 비해 가격경쟁력이 떨어지고 있음. 재 비슷한 

종류의 게임이 포화상태

4. 한국 온라인게임의 미래  향후 시장 망

 지 유통사 A사 측은 유망한 한국산 신작게임 수입 계획을 계속해서 세우

고 있으며, B사 측이 공략하려는 지 시장이 캐쥬얼 트 드임을 고려하여 

한국산 캐쥬얼게임 수입을 계획하고 있는 등 향후 상품 수입 의향이 매우 

큰 편이다.

 바이어의 입장에서 보는 지 시장 경쟁력 증진을 한 개선 사항의 경우, 

가격 경쟁력을 감안한 창조  아이디어 게임 개발 노력이 가장 필요하다고 

보고 있다. 재 태국 유통사들 입장에서 한국산 온라인게임의 가격은 아시

아권 게임 가운데 가장 높아 경쟁력이 떨어지는 편이며, 가격 경쟁력이 높은 

국산 게임의 비율이 올해 들어 에 띄게 증가하고 있는 실정이다.

 한 지인과 업무 조 시 서비스업 마인드가 결여되는 문제  개선 

한  매우 요하다고 한다. 지의 타 수입자 사례의 경우, 높은 산을 들여 

수입한 게임의 AS가 기  이하인 경우가 많아 한국 개발사에 한 신용도가 

떨어지기도 하고, 이로 인한 불신으로 한-태간 계약 회피 경향이 우려된다고 

밝히고 있다.

 수출계약 체결 업무 로세스상의 개선 은 일반 인 한국 게임 수출사의 

경우 크게 문제되는 이 없으나, 기 라이센스 비용에 치 하는 업체의 경

우, 태도 개선이 필요하다는 지 이 있었다.

 인터뷰에 응한 지 유통사 담당자들이 보는 향후 태국시장  한국산 

온라인게임의 미래 망과 련, '03년도부터 '05년도까지 태국 게임 시장은 한

국게임의 수입으로 에 띄게 성장한 바 있으나, '05년도부터 소 트웨어 련

한 국가 인 라 확충 사업이 제 로 이루어지지 않고 있는 실정이라고 한다. 

이는 곧 시장은 커지고 있으나 지 인 라는 보조를 맞추지 못해 시장 발
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에  문제가 되는 결과를 가져오는 것이다.

 재 한국산 게임이 태국 시장 80% 이상의 유율만을 믿고 방심하는 동안 가

격 경쟁력이 높은 국산 게임이 기술력까지 동반해 시장을 고드는 실정이며, 

태국 내 한국산 게임의 최고 치를 계속 유지하고 더욱 더 발 하려면 재로서

는 가격 경쟁력을 뛰어넘을 수 있는 창조 인 아이디어 게임 개발  지 시

장 마 이 더욱 실하다고 말하고 있다.
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