
 

 Game News 
『팡야』, 회원 등록수 150 만

겅호, 『라그나로크』의 RMT 어

『데코 온라인』, 락웍스에 운

3 대 게임기 출시가 모두 완료

 

 Game 인기 순위 

         독자 투표 온라인 게임 인기 

 

 Hot Game 리뷰 
         에밀 크로니클 온라인 

 

 게임 회사 소개 

        주식회사 겅호 온라인 엔터테이

주식회사 사쿠라 인터넷 

 

 일본 온라인 게임 가이드 라
 

[제 3 호] 2006. 12. 08.  

명 돌파 

카운트 45 건 정지, 846 건 동결 

영 이관 

！ 닌텐도  Wii 발매!! 

순위 

먼트, 

인 



 Game News 
 

★Game News 는 2006 년 11 월 20 일～12 월 2 일간,  www.gamingtv.jp 에 실린 기사를 

중심으로 제공하고 있습니다.  

 

『팡야』, 회원 등록수 150 만명 돌파 

（2006 년 12 월 1 일） 

 

주식회사 게임팟（Gamepot Inc.）은 온라인 골프 게임 

『팡야』의 회원 등록수가 11 월 30 일 시점으로 

150 만명을 돌파하였다고 발표하였다. 

본 타이틀은 1 년 전인 2005 년 11 월 30 일의 조사에서 

100 만명 돌파를 집계하였으며 오픈 서비스 개시로부터 

약 2 년 4 개월이 지난 현 시점까지 꾸준한 사랑을 받고 

있다. 같은 날 실시된「Season3 업데이트」역시 호평을 받고 있으며 앞으로도 일본내 

넘버원 캐주얼 게임이라는 지위를 유지하기에 모자람이 없을 듯 하다. 

 

 

겅호,『라그나로크』의 RMT 어카운트 45 건 정지, 846 건 동결 

(2006 년 12 월 1 일) 

 

주식회사 겅호 온라인 엔터테이먼트(ＧｕｎｇＨｏ Ｏｎｌｉｎｅ 

Ｅｎｔｅｒｔａｉｎｍｅｎｔ，Ｉｎｃ．)는 12 월 1 일, MMORPG『라그나로크 

온라인, 이하 RO』의 「일본내 주요  RMT 업자 및 관여 

GungHo-ID」에 대해 45 건의 영구 어카운트 정지 및 

846 건의 일시 동결(자세한 조사를 위한 일시적 

조치)조치를 취하였다고 발표하였다. 

발표에 의하면 조사 대상은 약 7,850 캐릭터이며 동결된 게임내 통화는 

2,637 억 Zeny 에 달한다고 한다.  RMT 업자로 판단된 어카운트와 창고 캐릭터 등 그와 

관련된 어카운트, 캐릭터, 그리고 그 사이에서 아이템 매매를 하였다고 보여지는 

어카운트와 캐릭터가 대상이 되었으며 이번 조치는 게임 안팎으로의 조사（겅호 홍보 

담당）에 의한 것이라고 밝혔다. 

 

 

 



『데코 온라인』、RoCWorks 에 운영 이관     

      

 

           (2006 년 11 월 30 일) 

 

주식회삭 락웍스(RoCWorks Co.,Ltd.)는  MMORPG『데코 온라인』에 관한 사업 양수에 

합의하고 11 월 30 일,  주식회사 GMO Games 로부터 『데코 

온라인』의 모든 서비스를 인수한다고 발표하였다.  

 이번 사업 양수에 따라 기존 유저는 락웍스 ID(취득 

무료)로의 이관 승인을 받을 필요가 있으나 게임 데이터 

및 마일리지 포인트는 계속해서 사용 가능하다고 한다. 

또한 과금 시스템등 서비스 내용에 특별한 변경 사항은 

없다고 밝혔다.  

 

3 대 게임기 출시가 모두 완료！ 닌텐도  Wii 발매!! 

(2006년 12월 2일) 

  

주식회사 닌텐도（Nintendo Co.,Ltd）는 12 월 2 일, 뉴 

머신「Wii」의 발매를 개시하였다. 

닌텐도64와 게임 큐브에 이어 닌텐도DS로 부활에 성공한 

닌텐도. 「Wii」는 아이디어 넘치는 게임과 독특한 모양의 

컨트롤러 등으로 발매 전부터 화제를 불러일으켰다. 

앞서 발매된 PlayStation3 의 경우처럼 대규모 가전 

양판점의 만전의 준비에도 불과하고 예상대로 발매 하루전 사실상의 완매를 

기록하였다. 참고적으로 TOKYO・YURAKUCYO 의「빅 카메라 YURAKUCYO 점」에 약 1,500 명, 

TOKYO・KIBA 의 「이토요카도 KIBA 점」에 약 1,200 명, OSAKA UMEDA 의「요도바시 

카메라 멀티미디어 UMEDA」에는 약 2,800 명에 달하는 

구매 희망자가 몰려들었다. 구매자 중에는 코어 유저는 

물론 가족 단위와 라이트 유저 층도 많았다. 완매된 점포가 

발생하기도 하였으나 점포에 따라 재고에 여유를 보인 곳도 

있었다. 

가격은 본체가 25,000 엔(세금 포함)으로 동시 발매된 

타이틀은 이하와 같다. 풍부한 라인업 중에서도 라이트 유저 대상 타이틀이 다수 

포함된 점이 특징이라고 할 수 있다. 

 

 



 

개발사 타이틀 

Wii 스포츠 

춤추는 메이드인 워리오 

젤다의 전설 Twilight Prince 

닌텐도 

   (Nintendo Co.,Ltd) 

처음 만나는 Wii 

아틀러스(ATLUS CO.,LTD) Caduceus Z 두개의 초집도 

코나미 디지털 엔터테인먼트 

(Konami Digital Entertainment ) 
Elebits 

스파이크(Spike Co.,Ltd.) Necronesia 

세가(SEGA INC.) 슈퍼 몽키볼 우키우키 파티 대집합 

스윙 골프 팡야 
테크모 (TECMO LTD.) 

WING ISLAND 

Kororinpa 허드슨 

(HUDSON SOFT COMPANY,LIMITED) SD 건담 SCADHAMMTERS 

연일의 달인 반다이 남코 게임즈 

(NAMCO BANDAI Games Inc.) 다마고치의 삐카삐카 대통령！ 

반프레스토(BANPRESTO CO., LTD) 짱구는 못말려 최강 가족 카스카베 킹 

유비아이소프트(UbisoftInc.) Redsteel 
 

 

『CABAL ONLINE』, 11 월 28 일부터 정식 서비스  

(2006 년 11 월 28 일) 

  

주식회사 게임팟（Gamepot Inc.）은 

11 월 28 일부터 MMORPG 『CABAL ONLINE』의 정식 

서비스를 개시한다. 

 서비스 개시에 맞추어 신 시스템「국가전」과 

새로운 맵을 탑재하고 레벨 갭을 85 에서 100 으로 올렸다. 또한 펫 아이템과 패션 

아이템 등 과금 아이템 판매를 개시. 지금까지 이어온 게임팟의 높은 인기에 걸맞는 

게임팟 운영 타이틀 제 3 탄으로서의 순조로운 스타트를 보였다. 

  

 

 



『SPECIAL FORCE』、11 월 30 일부터 서비스 개시 

(2006 년 11 월 30 일) 

 

주식회사 NHN Japan（NHN Japan Corp.）은 11 월 30 일부터  

3D 액션 온라인 슈팅 게임 『SPECIAL FORCE』의 정식 

서비스를 개시하였다. 

 서비스 개시에 맞추어 신 맵「군사 위성 파괴 

미션：Satelite」「사막 캠프 방위 미션：사막 캠프」, 신 

장비「p90」「Steyr_AUG」「FA-MAS」「RGD-5」「VX 

Grenade」를 탑재하였다. 일본에서는 좀처럼 유저의 지지를 얻기 힘든 장르라는 점에서 

향후의 전개가 주목되어진다. 

 

『AQUAZONE』, 겅호 게임즈에서의 서비스 제공 결정 

(2006 년 11 월 30 일) 

 

주식회사 겅호 온라인 엔터테이먼트（ＧｕｎｇＨｏ Ｏｎｌｉｎｅ Ｅｎｔｅｒｔａｉｎｍｅｎｔ，Ｉｎｃ．）는 

주식회사 프론티어 그루브（Frontier Groove,Inc）가 

저작권을 보유하는 시뮬레이션 게임『AQUAZONE』을 

온라인 게임 포털 사이트『겅호 게임즈』에서 제공할 

것이라고  발표하였다. 

 『AQUAZONE』은 수조 속의(모니터) 열대어를 사육하는 

시뮬레이션 게임. PC 와 콘슈머 게임기 등으로 발매되어 인기를 모으고 있다. 온라인 

버젼의 특징과 서비스 스케줄, 과금 시스템 등 구체적인 내용은 미정. 

 

애드플래인,「Kerb」사와 사업 제휴 

(2006 년 11 월 30 일) 

 

주식회사 애드플레인（Adplayin’, Inc）은 11 월 30 일, 영국의 Kerb 사와 제휴하여 

일본 내 바이럴 게임（입소문으로 화제가 모으는 게임）을 이용한 마케팅 제안에 관해 

협력 관계를 맺을 것을 합의하였다. 

애드플레인은 주식회사 사이버 에이젠트（CyberAgent, Inc.）의 자회사로 게임 내 

광고를 전문으로 하고 있다. 

Kerb 는 영국의 Brighton 을 거점으로 하고 있으며 바이럴 게임과 바이럴 마케팅에 

특화한 기업이다. 최근에는 영국의 북메이커「Stan James」를 광고주로 하는 바이럴 

게임『Stan James Free Kick』이 영국 인터럭티브 업계 주요 잡지 NMA 가 주최하는 

「NMA  Effective Awards」의 베스트 게임상을 수상하는 등 영국 인터럭티브 광고 



업계에 있어 주요 위치를 점하고 있다. 

이번 제휴에 의해 애드플래인과  Kerb 는 일본 시장에 바이럴 게임의 제안과 

확대라고 하는 새로운 커뮤니케이션 스타일을 제시할 것이라고 한다. 최근 일본에서는 

Advergame（상품을 광고하는 게임）과 같이 게임을 이용한 광고가 화제를 모으고 

있다. 

 

『ECO』、12 월 1 일부터 넷카페에서 신 서비스  

                                 (2006 년 12 월 1 일) 

 

12 월 1 일부터 전국 넷카페에서는 주식회사 겅호 온라인 엔터테이먼트（ＧｕｎｇＨｏ Ｏｎｌｉｎｅ 

Ｅｎｔｅｒｔａｉｎｍｅｎｔ，Ｉｎｃ．）가 운영하는 Heartful Online RPG『에밀 크로니클 온라인』의 

서비스를 개시한다.  

플레이 요금은 기존의 정액제가 아닌 종량제를 채용했다고 한다. 즉 30 일간 1,500 엔의 

플레이 요금을 지불하는 것이 아니라 넷카페의 이용 요금만으로 플레이 할 수 있게 되는 것. 

또한 서비스 개시를 기념하여 2006 년 12 월 8 일부터 2007 년 1 월 15 일까지 넷카페에서의 

플레이 시간에 따라 게임내 아이템에 당첨되는「ECO 공인 넷카페 아이템 GET 캠페인」을 

실시한다. 

 

『EUDEMONS ONLINE』, 12 월 5 일 서비스 종료 

(2006 년 12 월 1 일) 

 

중국 온라인 게임 퍼블리셔의 일본 법인 유한회사 

넷드래곤（NetDragonJapan Co.,Ltd）은 MMORPG『EUDEMONS 

ONLINE』의 서비스를 12월15일6시부터 료한다고 발표했다.  

공식 사이트와 포럼 역시 같은 날 정오에 클로즈될 예정. 

 『EUDEMONS ON

개발한 판타지 MMORPG. 일본에서는 2006 년 7 월에 오픈β 

테스트가 시작되었으나 정식 서비스로 이행하  않은 채 종료되는 셈이다. 

 넷드래곤에 의하면 개발사인 TQ Digital Ent

있는 관계로 일본어판의 버젼업과 트러블 수정에 대응할 수 없게 되어 서비스 종료 결정을 

내렸다는 것. 넷드래곤의 예상보다 유저가 모이지 않았던 점 역시 서비스 종료의 원인인 듯 

하다. 

 

종

LINE』은 TQ Digital Entertainment(중국)가 

지

ertainment 가 중국어 버전 개발에 주력하고 

 

 



 Game 인기 순위 
 

독자 투표 온라인 게임 인기 순위 

 

  ★ 독자 투표 온라인 게임 인기 순위는 2006 년 11 월 30 일～ 12 월 10 일간, 

www.gamingtv.jp 에서 일본 유저를 대상으로 실시한 투표 결과입니다. 

 

정식 서비스 타이틀 

  

1 메이플 스토리 주식회사 넥슨 재팬 NEXON Japan Co.,Ltd. 

2 팡야 주식회사 게임팟 Gamepot Inc. 

3 
에밀 크로니클 온라인 

주식회사 겅호 온라인 엔터테이먼트 

ＧｕｎｇＨｏ Ｏｎｌｉｎｅ Ｅｎｔｅｒｔａｉｎｍｅｎｔ，Ｉｎｃ． 

4 진・삼국무쌍 BB 주식회사 ELEVEN-UP  ELEVEN-UP Inc. 

5 잠들지 않는 대륙 크로노스 주식회사 게임온 GameOn Co., Ltd. 

 

서비스 예정 타이틀 

 

1 북두권 온라인 

주식회사 겅호 온라인 엔터테이먼트 

ＧｕｎｇＨｏ Ｏｎｌｉｎｅ Ｅｎｔｅｒｔａｉｎｍｅｎｔ，Ｉｎｃ． 

2 몬스터 팜 온라인 주식회사 게임팟 Gamepot Inc. 

3 여신전생 IMAGIN 주식회사 케이브  CAVE CO., LTD. 

4 트윈클 주식회사 가이악스 GaiaX Co.Ltd. 

5 판타테니스 주식회사 솔리드 네트웍스 SOLID NETWORKS INC.

 

 

 

 

 

 

 

 

※『여신전생 IMAGIN』은 콘슈머 게임『진 ・ 여신전생』시리즈를 바탕으로 일본에서  

개발된 MMORPG(※사진). 12 월 4 일부터 개시된 β테스트에는  2,000 명으로 제한한 

테스터 모집에 8 만명 이상의 참가 희망자가 모여들었다.  

http://www.gamingtv.jp/


 Hot Game 리뷰 

 

타이틀 : 에밀 크로니클 온라인 

 

타이틀 에밀 크로니클 온라인 

서비스 

 

주식회사 겅호 온라인 엔터테이먼트 

GungHo Online Entertainment, Inc. 

개발사 주식회사 헤드락  HEADLOCK, Inc. 

서비스 개시 2005 년 12 월 9 일 

장르 MMORPG 

요금 시스템 월정액 1,500 엔（세금 포함） 

 

●개요 

「누구나 쉽고 간단하게 플레이할 수 있는 

게임」을 컨셉으로 주식회사 헤드락이 개발,   

주식회사 겅호 온라인 엔터테이먼트가 운영을 

맡았다. 참고적으로 타이틀의 각 첫 글자를 더하면 

「ECO(에코로지)」가 되는 것 처럼 게임 전반에 

걸쳐「친절함」과 「(마음의)따뜻함」을 강조하고 

있다.  스토리에 있어서는 「에밀(인간족)」, 

「타이타니아(천사족)」,「도미니언(악마족)」의 모험을 그린 내용이기는 하지만 각 

종족이나 다른 플레이어와의 경쟁보다는 게임을 통해 타인과 접촉하고 양보하는 

마음이 생길 수 있는 시스템을 다수 탑재하고 있다. 

 

●특징 
캐릭터 메이킹에 있어 선택 가능한 종류가 매우 많으며 1 차 

직업 12 종류(2 차 직업・3 차 직업으로의 랭크업 가능)에 더하여 

13 곳에 이르는 아이템 포인트에 의해 자신만의 오리지널 캐릭터 

생성이 가능하다. 또한 12 월 8 일에 탑재되는「비공정 

시스템」에서는 모든 플레이어가 각자 자신의 집을 갖게 되며 

자신의 스타일에 맞추어 자유롭게 인테리어나 가구를 바꿀 수 

있게 된다고 한다. 

  



●그래픽 

인기 일러스터 기용에 의한 귀여운 이미지 일러스트와 그것과 위화감 없이 디자인된 

3D 캐릭터가 높은 관심을 모으고 있다. 한눈에 누구나가「귀엽다」라고 느낄 수 있는 

디자인이다. 

 
●시스템 

 「빙의 시스템」및 「마리오넷 시스템」은 본 

작품 최대의 특징. 

「빙의 시스템」이란 자신을 장비 아이템으로 

빙의시킨 후(그 아이템은 강화되어진다), 다른 

캐릭터의 아이템으로서 사용되어지는 것. 마치 

의사를 가지고 있는 무기처럼 아이템의 주인과  

아이템은 서로 채팅을 즐길 수 있게 된다. 

아이템의 주인은 강력한 아이템을 얻게 되며 빙의자는 아이템 주인이 가진 경험치의 

일부를 얻을 수 있다는 장점을 가지고 있다. 

 「마리오넷 시스템」은 플레이어가 인형처럼 생긴 아이템「마리오넷」에 탑승한 후  

각 마리오넷이 가진 고유의 스킬을 사용하거나, 마리오넷에게 로그아웃 중의 아이템 

수집과 매매등의 단순 작업을 맡길 수 있는 시스템. 플레이어는 변신의 재미와 

로그아웃 중에도 게임에 참가하고 있다는 만족감을 얻을 수 있다. 

 그 외에도 펫이나 수호령처럼 플레이어를 돕는(전투 참가와 스테이터스 업 

등)「등에 업힌 악마」가 존재. 어느 것 하나 귀엽지 않은 것이 없어 유저의 높은 

관심을 모으고 있다. 
 
●운영 서비스 
 주식회사 겅호 온라인 엔터테이먼트는 

『라그나로크 온라인』의 일본 퍼블리셔이기도 

하다. 일본에서 가장 유명한 퍼블리셔라고 할 수 

있겠다. 겅호는『라그나로크 온라인』이외에도 

『TANTRA』, 『A3』,『요구르팅』,『포트리스 2』등 

많은 타이틀의 서비스권을 보유하고 있으며 현재 

온라인 게임 포털 사이트「겅호 게임즈」에서 독점 

제공하고 있다. 

 

●유저의 인기 

 10 대 후반 ～20 대 전반의 연령층을 중심으로 높은 인기를 모으고 있다.  

2006 년부터는 ID 수를 공개하고 있지 않으나 2005 년 11 월 30 일 시점으로 30 만 ID 를 



돌파하였다. 일본에서는 인기 게임의 부류에 속하는 타이틀이라 할 수 있겠다. 인기의 

비결은 귀여운 일러스트와 게임 내용, 그리고 무엇보다 공식 사이트에서 실시 중인 

유저 참가형 기획「모두 함께 만들어요 캠페인」이 가장 효과적이었다고 할 수 있다. 

유저의 의견을 적극적으로 수용하여 캠페인의 이름에서도 알 수 있듯이「개발」, 

「운영」,「유저」가 하나가 되어 게임을 만들어간다. 최근 일본에서는 아이템 과금 

게임이 증가함에 따라 월정액 게임의 인기가 하락 경향을 보이고 있으나 본 

타이틀에서는 꾸준히 유저가 증가하고 있다. 

 

 게임 회사 소개 
 

 

일본의 주요 온라인 게임 퍼블리셔 제 2 회 :  주식회사 겅호 온라인엔터테인먼트 

 

온라인 게임 퍼블리셔로서는 최초로 주식 공개를 달성한 주식회사 겅호 온라인 

엔터테이먼트에 대해서 살펴보기로 하자.  

 

기업 데이터 

 

●주식회사 겅호 온라인 엔터테이먼트 GungHo Online Entertainment, Inc. 

http://www.gungho.co.jp/ 

●대표   손태장 

사장   모리시타 카즈키(Morisita Kazuki) 

●주소：TOKYO CHIYODAKU YURAKUCYO 1-2-2 TOHO HIBIYA 

Bldg 15F 

●설립：1998 년 7 월 

●자본금：42 억 1,174 만 8,000 엔 

●주요 주주：주식회사 소프트뱅크 에이엠, 주식회사 Asian Groove 
●서비스 타이틀： 

『라그나로크 온라인』  http://www.ragnarokonline.jp/ 

『A3』           http://www.a3online.jp/ 

『TANTRA』         http://www.tantraonline.jp/ 

『에밀 크로니클 온라인』 http://www.econline.jp/ 

『요구르팅』        http://www.yogurting.jp/ 

『포트리스 2』           http://www.onlineaction.jp/ 

 



기업정보 

겅호는 1998 년 주식회사 소프트뱅크 그룹의 자회사로서 주식회사 ONSALE 이라는 

이름으로 설립되었으나, 2002 년 회사명을 주식회사 겅호 온라인 엔터테이먼트로 

변경하고『라그나로크 온라인』의 β서비스를 개시하였다. 그 후 2004 년부터 『A3』, 

『겟 엠프드』, 『포트리스 2』, 『서바이벌 프로젝트』등의 서비스를 전개하며 온라인 

게임 퍼블리셔로서의 포지션을 확립하게 된다. 

 또한  2005 년 3 월에 온라인 게임 퍼블리셔로서는 최초로 주식 공개를 달성하였으며 

같은 해에 『에밀 크로니클 온라인』, 『요구르팅』, 『eXtreme Soccer』（현재 오픈β

종료）등의 서비스를 개시하였다. 

2006 년 7 월에는 온라인 게임 포털 사이트『겅호 

게임즈』（※사진）의 서비스를 개시. 

현재 인기 게임과 인기 캐릭터를 베이스로 하고 있는 

『GRANDIA ONLINE』, 『북두권 온라인』을  제작 

중이며 내년 이후의 서비스를 예정하고 있다. 

2005 도 결산 보고서에 의하면 온라인 게임 서비스에 

의한 매출은 약 41 억 2,000 억엔으로 온라인 게임 퍼블리셔 업계에 있어 톱 쉐어를 

차지하고 있다. 대부분은 『라그나로크 온라인』의 운영 서비스에 의한 매출이다. 

참고적으로『라그나로크 온라인』은 2006 년 10 월 31 일 점으로 등록 회원수 

180 만명을 달성하였다고 한다. 

년

시

그룹 계열사로서는 휴대전화 컨텐츠의 프로바이더로 주식 공개를 달성한 주식회사 

지모드（G-mode Co., Ltd.）, 캐릭터 상품의 기획, 제작을 전문으로 하고 있는 

「게이머즈」의 운영사 주식회사 브로컬리（BROCCOLI CO., LTD.）, 콘슈머 게임 개발 

회사인 주식회사 게임 아트（GAME ARTS Co.,Ltd）등이 있다. 

 
 

일본의 주요 온라인 게임 관련 비지니스 기업 제 2 회 : 사쿠라 인터넷 

 
기업 데이터 

●주식회사 사쿠라 인터넷  SAKURA Internet Inc   

http://www.sakura.ad.jp/ 

●대표 사사다 료(Sasada Ryo) 
●주소：Osakashi Cyuoku Minamihonmachi 1-8-14(본사) 

Tokyo Shinjukuku Nisishinjuku 2-7-1               
Shinjuku  Daiichiseimei  Bldg 6F  (동경 지사) 
●설립：1999 년 8 월 17 일 
●자본금：3 억 9,145 만엔 



●주요 주주：주식회사 NOMURA  R＆Ａ,  주식회사 JAFCO 
 
기업정보 

인터넷 데이터 센터 서비스（IDC）를 전개하고 있는 주식회사 사쿠라 인터넷은 

도시형 데이터 센터（Tokyo・Osaka）로서 고속 backbone（40Gbps）을 보유하고 있다. 

또한 하우징 서비스, 전용 서버 서비스, 렌털 서버 서비스 등에 있어 저렴한 요금 

시스템을 무기로 시장 점유율을 높여가고 있다.  2005 년 10 월에는 주식 공개를 달성.  

 주식회사 사쿠라 인터넷은 온라인 게임 IDC 의 후발 기업이라는 불리한 입장을 

극복하기 위한 방책으로 온라인 게임에 있어서의 자사의 각종 서비스를 어필하기 위해 

미국 Turbine사의 MMORPG 『DUNGEONS＆DRAGONS ONLINE』（※사진）의 운영권을 취득한 

후 직접 온라인 게임 서비스를 전개하기 시작했다. 

『DUNGEONS＆DRAGONS ONLINE』은 패키지 소프트(세금 포함 5,060 엔)를 구입한 후 

이용 요금으로서 월정액 1,500 엔을 지불하게 된다. 

주식회사 사쿠라 인터넷은 본 게임의 운영 

서비스를 위해 주식회사 Exphase 를 설립하여 

2006 년 8 월부터『DUNGEONS＆DRAGONS ONLINE』를 

서비스하고 있으나 IDC 가 온라인 게임 서비스까지 

담당하는 것은 보기 드문 일이라고 할 수 있다. 

주식회사 사쿠라 인터넷의 2006 년 4 월～ 9 월의 

상반기 결산 매출은 약 20 억 4,000 만엔이다. 

 

 

 일본 온라인 게임 가이드 라인 

 

일본 최초 온라인 게임에 관한 자주적 가이드 라인 
 
유저 증가에 따라 트러블도 증가 

 

2006 년 5 월 시점으로 100 만명의 등록 유저를 보유하고 있는 온라인 게임『팡야』의 

운영사 게임팟에서 메일 주소 등 약 6 만명에 달하는 유저의 개인 정보가 도난에 의해 

분실된 사건이 일어났다. 또한 익일 온라인 게임 포털 사이트『한게임』을 위장한 가짜 

페이지를 만들어 수십명의 개인 정보를 빼돌리는 피싱(Phishing) 행위에 대한 혐의로 
14 세 소년이 서류 송검 되었다. 
 이러한 사건의 배경에는 온라인 게임 유저 증가에 따른 트러블 급증이 있다. 각 게임 

퍼블리셔에서는 RMT（리얼 머니 트레이드）에 의한 유저간 



트러블, 모럴상의 트러블, 유저의 치트행위와 피싱 등을 이용한 신용 카드 부정 행위 

등 여러 문제를 안고 있는 것이 현실이다. 

한편 2005 년 12 월, 국민 생활 안정 및 향상을 도모하는 독립 행정 법인 국민 생활 

센터（National Consumer Affairs Center of Japan／ 

http://www.kokusen.go.jp/）에서는 최근 온라인 게임에 대한 불만이 증가하고 있다고 

발표하였다. 

발표 내용은 국민 생활 센터의「소비자 트러블 메일 상자」（인터넷에 의한 소비자 

트러블의 정보 수집 시스템）에 접수된 온라인 게임에 관한 불만 접수로, 내용을 

살펴보면「운영자가 이용 규약을 위반하는 이용자를 단속하지 않는다」, 「접속 장해가 

빈번하여 게임을 이용할 수 없다」, 「잘못한 일이 없음에도 불구하고 돌연 어카운트 

정치 처분을 당했다」등이다. 
국민 생활 센터는 이러한 정보를 바탕으로 불만 접수가 많았던 온라인 게임의 

운영업자에게 개선을 당부하였다. 하지만 이용자로부터의 불만은 여전히 다수 

접수되어지고 있는 실정이다. 그 문제점은 이하와 같다.  
 
（１） 이용 규약을 위반한 이용자에 대한 영업자의 관리가 불충분. 
（２） 접속 장해가 발생하여도 충분한 보상이 이루어지지 

않고 있다. 
（３） 강제적으로 이용 정지를 당한 후 이유에 대한 자세한 

설명이 없었다. 
（４） 업계 내에 불만 처리 체제가 확립되어 있지 않다.  

 
이러한 상황을 고려하여 일본 유일의 온라인 게임 퍼블리셔 

임의 단체인 온라인 게임 포럼에서는  2006 년 6 월, 자주적인 

온라인 게임 업계의 가이드 라인「온라인 게임 가이드 라인」（※사진）을 발표하였다. 

 

온라인 게임 가이드 라인에 대하여 

 

「온라인 게임 가이드 라인」의 개요는「ID ・ 패스워드에 대하여」「게임 매너에 

대하여」「요금 지불에 대하여」「RMT（리얼 머니 트레이드）에 대하여」「부정 툴 

사용과 치트 행위에 대하여」「건강상의 주의에 대하여」등 플레이어에 대한 주의 

환기와 각 항목에 대한 운영사의 대처 방침을 정리한 것이다. 

「ID ・ 패스워드에 대하여」에서는 유저에게 철저한 관리를, 또한 「게임 매너에 

대하여」에서는 다른 유저에게 피해를 주는 행위나 비방등에 대한 자제를 촉구하고 

있다. 

「요금 지불에 대하여」에서는 이용자가 증가하고 있는 아이템, 아바타 과금 

http://www.kokusen.go.jp/


서비스를 이용할 경우 계획적인 구입을 당부하고 있으며, 「RMT 에 대하여」에서는 

RMT 가 게임 밸런스를 방해할 가능성이 있으며 대부분의 운영사에서 RMT 를 금지하고 

있는 것, 그리고 운영사가 관여하고 있지 않은 거래로 인한 사기 등의 트러블 발생 

위험에 대해 주의를 촉구하고 있다. 또한「부정 툴 사용과 치트 행위에 대하여」에서는 

프로그램을 개조하여 만든 부정 툴의 사용과 그것을 이용한 치트 행위는 모든 온라인 

게임에서 금지하고 있다는 내용이다. 

마지막으로「건강상의 주의에 대하여」에서는 자신의 라이프 스타일을 유지하며 

절도있는 게임을 즐길 것을 당부하고 있다. 

「온라인 게임 가이드 라인」에 참가하고 있는 기업은 주식회사 엔씨 재팬（NC 

Japan K.K）, 주식회사  일렉트로닉 아트（Electronic Arts Inc.）, 주식회사 

가이악스（GaiaX Co.Ltd.）, 주식회사 감마니아 디지털 엔터테인먼트（Gamania Digital 

Entertainment Co.Ltd.）, 주식회사 겅호 온라인 엔터테이먼트（GungHo Online 

Entertainment, Inc.）, 주식회사 게임온（GameOn Co., 

Ltd）, 주식회사 게임팟（Gamepot Inc.）, 주식회사 곤조 

롯소 온라인（GONZO Rosso Online K.K.）, 주식회사 

지크레스트（GCREST, Inc.）, 주식회사 시그널 토크 
코퍼레이션（SignalTalk Corp.）, 주식회사 덱스 

엔터테인먼트（Dex Entertainment Inc）, 주식회사 넥슨 

재팬（NEXON japan Co.Ltd.）, 주식회사 ＣＪ인터넷 재팬（Cjinternet japan Co.Ltd.）, 

주식회사 NHN Japan（NHN Japan Corp.）, 주식회사 SeedC（SeedC Co.Ltd.）의 

15 업체이다. 

 온라인 게임 포럼에서는 향후 지속적인 「온라인 게임 가이드 라인」의 개정을 

시행할 예정이다. 

 「온라인 게임 가이드 라인」은 온라인 게임 포럼의 홈페이지에서 다운로드할 수 

있다.（http://www.onlinegameforum.org/） 
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Japan Online Game News 자료 제공 

□ 자료 제공처 

회사명 : 주식회사 코라보(Collabo)  

TEL : 03-5225-2215 

FAX : 03-5225-2214 

Address : 6F Ryousyukagurazaka Bldg., 29 Nakazatocho, Shinjuku-ku, Tokyo, Japan 

  

URL : www.collabo-inc.com 

      www.gamingtv.jp 

 

□본 자료의 무단 전제를 금하며 가공 및 인용 시에는 반드시 한국 게임 산업 개발원 

“Japan Online Game News” 을 명기해 주십시오. 
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